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Resumo:
Esse trabalho propde pensar, a partir de uma exposi¢ao realizada em 2015 a fotografia como ferramenta

para agoes sociais, e também como forma de consolidagao de uma marca. O evento “Tons de Maes”,
trouxe como objetivo a idéia do carater social como principal objetivo e paralelo a solidificagdo de uma
marca atraves de uma exposigao.

Introducgao

O contexto da sociedade atual, mergulhada na globalizagao da economia, no fluxo comunicativo e na in-
teracao continua, tem tragado mudancas profundas nas visées sobre a propria sociedade. O presente
trabalho é o resultado de uma exposigéo de ensaios fotograficos realizados em estudio, em 2015, e que
consistiu em uma acao coletiva para arrecadar fraldas que foram doadas para o Hospital Sao Francisco
de Paula, em Pelotas. A fotografia integra a ferramenta de agéo para a campanha tendo o objetivo de
construir e interagir com a sociedade, em um projeto social. Neste propésito, foram selecionadas maes
através da midia social facebook, e foram realizados ensaios fotograficos delas com seus filhos. Na a-
bertura da exposi¢cado, modelos e publico, foram convidados a doarem um pacote de fraldas descartaveis
para serem doados.

Sabe-se que a partir de um ensaio fotografico, o idealizador do projeto através do material constituido
podera futuramente desenvolver campanhas que vao desde um banner até a um aplicativo. O publico al-
vo da campanha sera de méaes e filhos de ambos os sexos. Por ser uma campanha ideolégica, ndo pos-
sui concorrentes, porém ha varios segmentos que se utilizam dessa estratégia potencializando outros
projetos com o mesmo objetivo.

Fotografia Social

Fotografia é a arte de escrever com luz. Uma perfeita combinagao entre luzes e sombras captadas por fra-
¢bes de segundos, transformando-se em elementos visiveis, Unicos e interpretaveis das mais diferentes
formas, dependendo do repertério do observador. O termo fotografia tem origem grega: foto = luz, grafia =
escrita (LIMA, 1988, p. 7 apud RODRIGUES, 2007. p. 69). A fotografia vem com a capacidade de guardar
para a posterioridade imagens importantes para a ciéncia, a histéria, a religido e os infinitos feitos do ho-
mem. A primeira fotografia foi realizada por Joseph Nicéphore Niépce, na data de 1826, que conseguiu de-
pois de 10 anos de tentativas, captar a vista da janela do sétdo de sua casa em Charles-sur-Saéne. (BUS-
SELLE, 1977, p. 30). A exposicao Tons de Maes € um projeto com o objetivo de desenvolver a¢des que
utilizam a imagem fotografica como vetor para a promogao da agao coletiva, através da fotografia e do de-
sign. A iniciativa possibilita 0 desenvolvimento de a¢des capazes de modificar contextos e espagos, impri-
mindo a fotografia o status de democratizagao da informacéo, instrumento de arte, reflexdo e construgéo da
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identidade. O publico participante é provocado a refletir sobre suas experiéncias de vida, eternizar um mo-
mento especial, fortalecendo sua identidade, das suas familias e da sua comunidade

IMAGEM DO ENSAIO
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RESULTADO DA EXPOSICAO

Consolidagao da Marca

A aproximagao marca/cliente, através de uma exposi¢ao possibilita que a agéo seja realizada de forma im-
perceptivel para o consumidor, criando meios que aproximam o consumidor e a empresa. Enquanto a pro-
paganda trabalha com atitude, a exposigéo trabalha com o comportamento do publico dentro de um estilo
de vida proprio, para criar um vinculo com o seu consumidor. A comunicagao dirigida proporciona a escolha
da ferramenta mais adequada, individualizando o formato da mensagem, estimulando o relacionamento
com os diversos publicos de interesse da empresa ou instituicdo e, com isso, obtém resultados mais eficien-
tes a um custo menor. Sendo assim a exposi¢ao foi além de uma agao social, um instrumento utilizado para
atingir o publico-alvo desejado, divulgar uma marca, pois fortalece o relacionamento e reforga a imagem da
marca.
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