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Resumo: O artigo apresenta uma reflexao sobre a leitura e releitura de objetos biograficos, lembrancas de familia e
as historias e possiveis estdrias que trazem valores intangiveis para objetos, valores repassados de uma geragdo a
outra. Objetos que falam a respeito das experiéncias de construcao afetiva do passado. Busca-se investigar e
identificar alguns objetos relacionados a vida humana em contexto urbano e relatar a passagem desses objetos na
historia contemporanea. Os bens que conservamos durante décadas podem ser considerados espelhos de nossas
experiéncias da passagem do tempo. A metodologia da pesquisa, apds as revisdes bibliograficas, analisa os termos
utilizados na pesquisa como: design para a inovacao social; cultura, identidade e memoria; pertencimento e o valor
sustentavel do guardar e cuidar. Em um estudo de caso, no municipio de Matozinhos, observam-se 0s eventos
culturais, personagens locais e o patriménio. Apés selecdo do grupo de estudo, sdo realizadas palestras e oficinas,
sobre a memoaria cultural e o patrimdnio material e imaterial da regido, para jovens e adultos. Entre os resultados,
registram-se a relagdo da comunidade com os eventos culturais e o desenvolvimento de produtos artesanais.
Verifica-se um potencial de valoriza¢édo da cultura, por meio da meméria cultural pela relacionada aos objetos.
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Introducéo

Em ambientes urbanos, a vida contemporanea é cercada de objetos pouco tangiveis e imemoraveis, que
podem dificultar a compreenséo dos valores socioculturais e das relagdes emocionais, como o prazer e a
felicidade. Os objetos biograficos sdo aqueles que representam as experiéncias humanas de construgéo
afetiva do passado. Podem ser citadas as fotografias, uma santinha de cabeceira, uma caixinha de mu-
sica, uma escova de cabelo, uma penteadeira, um castical, os vidros de perfume, ou seja, aqueles obje-
tos guardados em um lugar de significacdo para a pessoa. O que diferencia esses objetos de tantos ou-
tros é o valor histérico e emocional destinado ao mesmo, contidos na memdria familiar ou individual. S&o
chamados objetos biograficos porque recordam pessoas ou momentos de suas vidas e fazem parte do

contexto histérico de cada individuo, conforme Bosi (1979).

Busca-se investigar e identificar alguns objetos relacionados a vida humana em contexto urbano e relatar
a passagem desses objetos na histéria contemporanea. As marcas de vivéncia podem acrescentar au-
toridade a um objeto, como aquelas depressdes na superficie de um bufé ou de um bibeld. S&o objetos
gue ajudam a perpetuar o passado e a construir narrativas a respeito da trajetéria de vida daqueles que
o preservaram. Os bens que conservamos durante décadas podem ser considerados espelhos de nos-

sas experiéncias da passagem do tempo.

Em funcédo do consumismo atual, muitos produtos ingressam na vida das pessoas, em suas moradias
por relagfes efémeras e modismo, que proporcionam ao consumidor uma sensacao de prestigio e com-
pletude. “Agora a relagdo com os novos bens parece mais vazia. A atragdo de um produto é criada e
vendida na base de um olhar que ndo sobrevive ao contato fisico. A atracdo se esvazia tdo depressa
gue a paixao acaba quase logo a venda é realizada. O desejo fenece muito antes que o objeto enve-
lhega” (SUDJIC, 2010, p. 18). Dessa forma, esvazia-se a emocédo da heranca, do poder usar e revisar a
funcao e sua ocupacéo espacial de um produto. “Um ndmero excessivo de coisas no mundo é projeta-
das, construidas e nos sdo impingidas sem nenhuma compreensao e conhecimento ou mesmo preocu-

pacao com relagdo a como as usamos” (NORMAN, 2006, p. 7).

A funcao do design perpassa pela criacdo de produtos cada vez mais Uteis, bons, bonitos, baratos e efi-
cazes, como aponta Norman em “O Design do Dia-a-dia”. Ele também reflete o que Maeda apontou
como a simplicidade, a criacéo de produtos pelo desejo e consumo, por mudancas exageradas de for-
mas, fun¢des mais complexas, que geram problemas desnecessarios e insanos, “paradoxos” e “peca-

dos” do design moderno, segundo Norman (2006).
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Pensar em como as pessoas lidam com numerosos objetos e estruturas espaciais que povoam suas Vi-
das cotidianas, 0 que estes objetos comunicam, e como refletem a sua fung&o principal de se aproxima-
rem do usuario, sdo algumas questfes dessa pesquisa. Busca-se ainda, explorar a presenca desses ob-

jetos e memodrias relacionadas com a comunidade.

Para avaliar o valor de uso de um objeto é preciso saber a extensao, referentes a sua funcionalidade, de
sua capacidade de satisfazer as expectativas das pessoas. Marx (1980) diz que a utilidade de um objeto
€ proporcional ao seu valor de uso, e este sO se concretiza com a utilizagdo ou o consumo. O valor de

estima depende da interpretacéo, ou seja, esta relacionado a semantica.

Krippendorff (1990) diz que o significado de algo ndo reside na sua superficie, emerge no uso, no cotidi-
ano, a préatica de viver o ambiente e contextos especificos. Os significados construidos pelo uso dos se-
res humanos apoiam no modo de viver de cada grupo social. Penetram pela superficie até as profunde-
zas em que o conhecimento pode chegar envolvendo a capacidade cognitiva quanto mais interacao hou-

ver com o objeto maior o significado.

Em atividades do design para a inovagédo social, as desigualdades podem ser minimizadas e valores res-
gatados ou aferidos. As a¢des podem inclusive, servir para melhor compreenséo das transformacgoes
sociais que vivemos atualmente onde o design estéa inserido. E cada vez mais necessaria a intervencio
do designer para alcancar uma melhor relacdo produto - ambiente - sociedade, e isto inicialmente pode
ser atingido com a formacéo de uma cultura de designers conscientes dos problemas sociais e dos im-
pactos ambientais (MANZINI, 2008).
Neste sentido, os designers podem ter um papel muito especial e, esperamos importante:
mesmo nao tendo meios para impor sua prépria visdo aos outros, possuem, porém, 0s ins-
trumentos para operar sobre a qualidade das coisas e sua aceitabilidade e, portanto, sobre
a atracdo que novos cenarios de bem-estar possam porventura exercer. Seus papeéis espe-
cificam na transicdo que nos aguarda é oferecer novas solucdes a problemas, sejam velhos
OU NOVOS, e pPropor seus cenarios como tema em processos de discussao social, colabo-

rando na construcéo de visdes compartilhadas sobre futuros possiveis e sustentaveis
(MANZINI, 2008, p. 16).

A pesquisa inicial é de carater documental e bibliografico, tem carater exploratério e sera desenvolvida
conjugando estudos bibliogréaficos aprofundados e de campo, em uma abordagem de andlise qualitativa
andlise dos dados. Limitada ao municipio de Matozinhos, terd como principal fonte de pesquisa as ima-
gens que documentam as intervencdes ja realizadas na cidade ao longo de seu desenvolvimento e ex-
panséo. A definicdo das atividades é realizada em parceria com a comunidade. Realiza-se andlise de

entrevistas abertas e resultados de produtos em oficinas de producao artesanal.
Design para a inovacao social e sustentabilidade

Design para a inovagao social e sustentabilidade tem vérias definicbes e o termo é empregado em con-

textos diversos em todo o mundo. Algumas definicdes existem pautadas com a palavra design como
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forma dos produtos e servigos, outras definicdes referem-se ao design como inspiracédo da realidade da
mesma, design do mundo social. Papenek (1977) relata que € preciso priorizar requisitos sociais, que
devem ser destacados em todos os niveis do processo de desenvolvimento e producéo, visando obter

produtos que causem uma melhoria na qualidade de vida das pessoas.

Papanek (1977) abre um debate sobre o papel e a representacdo do design, deve ser orientada para as
necessidades e ndo para as vontades do Homem. Design responsavel toma varias direcées e uma des-
sas é trabalhar para o ‘Terceiro Mundo’. O autor conduz para a reflexdo de que o Design social € inspi-

rado por idéias de forma responsavel.

Dentro do universo do design para a inovagéo social e sustentabilidade, este € as vezes definido como
um artificio que contribui para o melhoramento do ser humano. Design social € uma abordagem de pro-
jeto que implica tanto metodologias participativas como motivacdes projetuais e consequéncias sociais
do processo de design. E possivel afirmar ainda que o design social também promova valores como sus-

tentabilidade e desenvolvimento socioculturais o que aponta Braga (2011).

O design social, de acordo com Ldbach (2001), trata de uma questao ética e social orientada pelos pro-
blemas da sociedade e tem como meta a melhoria das condi¢6es de vida de determinados grupos, colo-
cando os problemas do usuario como centro das aten¢des no projeto, respeitando o meio ambiente, a

cultura como valor agregado e privilegiando a mao de obra local.

Cipolla (2008) relacionando inovagdes a sustentabilidade, apresenta as declara¢des de Manzini, ao colo-
car a sustentabilidade como meta-objeto de todas as possiveis pesquisas em design. Ou seja, ndo deve-
ria ser um setor especializado, que corre paralelo a outros setores especializados, mas parte do pro-
cesso. Provavelmente, ninguém discorda, pois nenhum produto quer ser insustentavel.
O termo ‘deveria ser’ indica que tal objetivo nao foi atingido, sendo, portanto, ainda neces-
sario considerar o design ‘para a sustentabilidade’ como um setor especifico, englobando
todos os passos concretos que os designers podem conscientemente dar rumo a um futuro
sustentavel. Manzini indica que esses passos devem ter um carater sistémico e o design,
para coloca-los em pratica, deve possuir um forte artificio estratégico. Assim sendo, em su-
mula, o design para a sustentabilidade é o design estratégico capaz de colocar em ato des-

continuidades locais promissoras, contribuindo para efetivas mudancas sistémicas (Cl-
POLLA, 2008, p. 12).

Considerando a busca da sustentabilidade como parte do projeto, verificam-se os pilares para a tomada
de decisbes do design social, de forma participativa: Primeiro manter o foco no cidadéo (participante do
processo produtivo, agente influenciador ou influenciado pelos resultados do processo); em segundo,
inserir os principais agentes sociais deste processo nas tomadas de decisdes; e por ultimo, ter como

meta final a inclusédo de todos estes agentes envolvidos, produtiva, social ou economicamente.
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Estudos realizados durante a execucdo do Programa Comunidades Criativas das Gerais, do Centro de
Estudos em Design e Tecnhologia da Escola de Design — Universidade do Estado de Minas Gerais identi-
ficaram as questdes que se fundamentam nas avaliagBes do design social, expressadas em: Como? -
identificando demandas da sociedade e através da cocriacdo, buscando alcancgar resultados que auxi-
liem a comunidade e ao ambiente; Porque? — O designer pode e deve trabalhar em prol da responsabili-
dade social, com o intuito de, em seus projetos, tornar melhor a vida das pessoas; Onde? — Pode ser tra-
balhado em funcdo em definicdes no setor publico, em agéncias e estidios de design, nas universida-
des, ONGs, entre outros; O que? — A prética do design voltado para a sociedade e suas necessidades,

buscando um mundo sustentavel e igualitario (figura 1).

Como? | Por que?

Identificando demandas O design pode e deve
da sociedade e através trabalhar em prol do
da co-cria¢do, buscando responsabilidade social.
alcancar resultados que Com o intuito de, em seus
auxiliem a populacdo e o tos, tornar a vica
ambiente.

O que?

A pratica do design voltada
para a sociedade e suas
necessidades, visando a
busca por um mundo mais
sustentavel e igualitério.

Figura 1: Questdes para o Design Social.
Fonte: Programa Comunidades Criativas das Gerais, 2012.

Dessa forma, os designers podem contribuir para um design mais ecolégico escolhendo cuidadosa-
mente, materiais que utilizam. O pensamento do design social no mundo do design junta-se ao desen-
volvimento humano e ao capital social com novos produtos e processos lucraveis. Estes sdo fundamen-

tais para a sustentabilidade que serve de base para o bem-estar do ser humano.
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Cultura, identidade e memboéria

A cultura de uma sociedade é formada pela producéo de bens e valores, que através das coordenadas
de tempo e espaco caracterizam as identidades de seus membros. A atividade artistica, por exceléncia
uma das manifestacdes culturais mais expressivas de uma sociedade, oferece exemplos dos diferentes
modos de percepg¢édo e apropriacdo da realidade. Basta, para tanto, pensar nas incontaveis formas de
representacdo do proprio homem, das inscrigBes rupestres as atuais expressoes virtuais. E é através
dessas representacdes e dos demais objetos e procedimento de uma comunidade que antropélogos,
historiadores da arte, sociélogos e outros estudiosos encontram marcas que permitem caracterizar deter-

minada cultura.

A cultura é a expresséo do ser, que se manifesta em todas as suas obras e atividades, é a condi¢ao
poética do espirito no ato de conformar a matéria. Design, portanto, ndo € uma atividade protagonista da
configuracdo em um complexo pano de fundo composto por varidveis de natureza politica, econémica,
social, tecnolégica etc., mas, antes, umas das possiveis interpretagdes das diversas possibilidades ofe-
recidas por estas variaveis. “Design € mais do que a especifica¢do das partes de um todo como na tradi-
¢ao cartesiana. Nao é uma regra universal de configuracdo, mas uma acao interpretativa, criadora, que
permite diversas formas de expresséo” (COELHO, 2008, p.62).

Segundo Laraia (1997), cultura é um contiguo de valores, crencas, costumes, habitos e fatores histéricos
materiais e imateriais que pertencem, de forma dinamica, a vida social. Ou seja, a cultura é erguida ao

longo de processos histéricos e materiais de um povo, através de suas inter-relacdes e modos de vida.

Essa concepcgéo de cultura é reforcada por Chaui (2007), que entende a cultura como uma instituicdo
social, sendo determinada pelas dicbes materiais e histéricas de sua realizacdo. Desse modo, a cultura é
intrinseca a cada povo, transformando suas experiéncias tangiveis e intangiveis a partir do trabalho, o
qual ultrapassa e modifica algo existente em algo novo. Assim sendo, consente que qualquer povo, inde-

pendente de suas condi¢bes materiais e historicas, tenha uma cultura peculiar.

E nessa perspectiva que se compreende a cultura e suas manifestacdes da realidade, enquanto expres-
sbes a nivel simbdlico, baseado na experiéncia vivenciada pelos segmentos na sua experiéncia cotidi-
ana. Nesse sentido, a cultura tanto pode ser expressa por elementos tangiveis como casas, museus,
igrejas, entre outros, quanto por aqueles que, ultrapassando a uma existéncia palpavel, tornam-se liga-
¢Oes entre a contemporaneidade e um passado socialmente determinado, ou seja, diz respeito a um pa-

trimdnio espiritual.
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Segundo Kessing (1974) apud Dornas e Almeida (2013), cultura se divide em duas correntes: 1)aquela
gue considera cultura como um sistema adaptativo, ou seja, padrées de comportamento sociais transmi-
tidos e adaptados em comunidades humanas de acordo com os estilos de vida: 2) uma teoria idealista
dividida em: cultura como sistema cognitivo, ou seja, um sistema de conhecimento: cultura como siste-
mas estruturais onde se defini cultura como um sistema simbdlico, que é a criacdo acumulada da mente
humana; e cultura como sistema simbdlico onde cultura é um sistema de simbolos e significados com-

partilhados pelos membros de uma sociedade.

O Brasil possui uma diversidade cultural bem marcante devido ao processo de colonizagao e as migra-
¢Oes que ocorreram ao longo de sua histéria. Cada regido adquiriu cultura com caracteristicas e costu-
mes préprios. Porém, o Brasil, assim como 0s outros paises, vive um momento de grandes mudancas,
em que o limite tempo-espaco esta diminuindo cada vez mais, e a aproximacao e as misturas culturais
sdo realizadas de forma mais intensa, relacionando-se umas com as outras. Esse acontecimento, deno-

minado globalizacao, fez do individuo um ser multicultural.

Pertencimento e o valor sustentavel do guardar e cuidar

O homem quando cercado de objetos pouco tangiveis e imemoraveis dificilmente é capaz de sentir pra-
zer e felicidade podendo levar a uma baixa qualidade de vida. Esvazia-se a emocao da heranca, do po-
der usar e revisar a fungéo e sua ocupagao espacial. “Um numero excessivo de coisas no mundo séo
projetadas, construidas e nos sdo impingidas sem nenhuma compreensao e conhecimento ou mesmo

preocupagao com relagdo a como as usamos” (NORMAN, 2006, p. 7).

O processo de valorizacao da cultura local se d4 com a exploracdo das caracteristicas regionais e com a
participagéo dos protagonistas da localidade. “Quanto mais a tal da globalizagdo avanga trazendo con-
sigo a desterritorializacéo, mais [...] a gente sente necessidade de pertencer a algum lugar, aquele canto
do mundo especifico que nos define” (BORGES, 2003, p. 63).

Segundo Bloch (2001) para que um grupo social se “lembre” ndo basta que os diversos membros que o
compdem, conservem no espirito as representacdes que dizem respeito ao passado do grupo. E tam-
bém necessario que os membros mais velhos cuidem de transmitir essas representacdes aos mais jo-

vens. Pois, o fato é que a memaria desaparece quando a histdria surge.

Os fatos histéricos eram produtos da intervencgéo ativa do historiador e, desta forma, os es-
tudos da memdria coletiva deveriam estar voltados as causalidades inerentes as acdes so-
ciais, ndo podendo ser derivadas de estudos empiricos sobre padrdes de comportamentos.
A representacao do passado, qualquer que seja nunca pode escapar da intervengéo ativa
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de quem a retrata. Assim, o passado se apresenta como um conjunto vivo de representa-
¢bes, que pode ser "uma mentira enquanto tal € o seu modo, um testemunho” (BLOCK,
2001, p.23).
Um dos maiores desafios ao se tratar de estratégias de desenvolvimento sustentavel reside exatamente
na maneira apropriada de se medir e monitorar resultados. Afinal, a ideia de sustentabilidade expressa a
interdependéncia entre pessoas e 0 mundo ao redor, buscando a tenacidade de caracteristicas necessa-
rias e desejadas para as pessoas, as organiza¢fes, as comunidades e 0s ecossistemas em um longo
periodo de tempo ou indefinidamente (HARDI e ZDAN, 1997).

Nesta dimenséo emerge ja a consciéncia social do individuo. A nog&o de participagdo num ou varios gru-
pos. Finalmente neste processo onde podemos analisar a consciéncia de si do individuo, seu valor e sua
historia, a consciéncia de sua participacéo no conjunto social, pode tornar possivel & construcédo de sua
bagagem em permanente transformacao. Tal acéo resulta em crescimento mituo e na busca por uma
sociedade mais igualitaria, bem como novas perspectivas de desenvolvimento local sustentavel através

do design social e da valorizacdo da cultura local.

Os objetos que foram cristalizados pela memoaria cultural de uma sociedade estéo vivos e dindmicos na
nossa contemporaneidade, em multiplos lugares através de diversos contextos sociais, conscientes ou
ndo das suas func¢des sociais transformadoras. Os velhos objetos estéo afinal vivos, apresentando ou-

tras expressoes e utilizando outros cenarios e outros contextos.

Historias de vida rica em valores tangiveis que sdo rodeados de valores intangiveis, com probabilidade

de ser cercado de estdrias de um tempo e de um espaco. O que relata Leite (2012) em Olhares Biografi-
cos.

As historias de vida complementam a “consciéncia do si” pela analise da “consciéncia do
social”’. Para a construgédo das Histérias de Vida importa incorporar ndo so6 a narrativa do
individuo, como, sobretudo interesse confrontar na medida em que se complementa a
histéria contada pela pessoa com toda a panéplia de informacao biogréafica disponivel. [...]
Os objetos biogréficos transportam a densidade de significados que comp8em as diferentes
experiéncias dos sujeitos, as suas expectativas de acédo e a natureza relacional onde a
interacdo se processualiza (LEITE, 2012, p.23).

Estudo de caso: oficinas de memoéria e pertencimento em Matozinhos

Nesse trabalho foi valorizado essencialmente o processo de interagcdo do grupo focal na construcéo do
pensamento de acdo. A metodologia da pesquisa sera feita com a andalise de imagens, apds as revisdes
bibliograficas, por observacédo de fotografias de periodos histéricos, segundo Weller e Bassalo (2011)

imagens sdo documentos de visbes de mundo.
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Foi usado também, até o momento, o grupo focal como metodologia qualitativa para esta pesquisa em
ciéncias sociais. Os grupos de foco sdo particularmente Uteis para refletir sobre realidades sociais e cul-
turais, pois através dessa metodologia qualitativa, podemos acender as experiéncias, significados, en-

tendimentos, assim como as atitudes, opiniées, conhecimentos e crencas (Wilkinson, 1998).

Entretanto, as reflexdes sobre o contetido social das experiéncias individuais tém vindo a aprofundar a
relacdo entre as experiéncias humanas no mundo social e a consciéncia do individuo dessas mesmas
experiéncias através da interacdo com os objetos pessoais. Através desses objetos acedem a experién-
cia individual e coletiva das comunidades, ao mesmo tempo em que eles fornecem as respostas sobre

0s possiveis campos de ac¢des de pertencimento.

O tema do sentimento de pertencimento, cada vez mais presente nos estudos culturais na contempora-
neidade, é aqui trabalhado na hipétese de que sinaliza, no contexto da sociedade marcada pela busca
de valorizagdo da cultura local e sua memodria, a busca de identidade através de objetos bibliograficos.
Segundo aponta Sousa em “O pertencimento ao comum meditico: a identidade em tempos de transi-
¢ao”, 2010.

O tema se vincula historicamente ao de comunidade, no &mbito das ciéncias humanas e
sociais, e hoje ambos sao retomados em bases ampliadas de significagdo e tomam caracte-
risticas novas na relacdo assumida desde décadas passadas na distingédo entre comuni-
dade e sociedade. Na verdade, comunidade e sociedade dicotomizaram formas histéricas
diferentes de compreenséo dos processos de socializagdo, atribuindo-se a primeira a signi-
ficacdo nas formas de organizacéo imediata e visivel da vida social e cultural e, a segunda,
a relacdo com a racionalidade que sustenta a estrutura da sociedade.

Foram realizadas palestras e oficinas com o objetivo de resgatar o conhecimento e as memarias das co-
munidades como propostas de ac¢ao social de construcéo de futuro sustentavel para as préximas gera-
¢Bes. No primeiro workshop sobre memaria e pertencimento, com os moradores do municipio, realizado
em maio de 2015, participaram 40 pessoas, as quais apresentavam idades bem variadas, dos 12 aos 60
anos de idade. Havendo referéncias culturais dispostas no Palacio da Cultura em Matozinhos, questiona-
ram-se aos moradores e estudantes sobre a existéncia de conhecimento prévio sobre sua cultura local,

0s quais se manifestaram negativamente.

Na figura 2, registros da Palestra “Memdria Cultural” no Palacio da Cultura em Matozinhos, em maio de
2015, com objetivo de sensibilizar e estimular a preservagédo cultural dos bens tangiveis e intangiveis no

cotidiano da comunidade, através da memoéria social.
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Apés a primeira palestra, que possibilitou um contato motivador entre estudantes e moradoras, foram tra-
balhados os simbolos da meméria cultural através de objetos do cotidiano, principalmente brinquedos e
brincadeiras infantis, enfatizando costumes da cidade e da regido na presenca destes objetos no cotidiano
dos lares, atendendo assim ao objetivo de resgatar a cultura local proposta no projeto.

Valorizando e resgatando o pertencimento que Bosi (1994) cita:

A crianga recebe do passado ndo sé os dados da histéria escrita; mergulha suas raizes na
historia vivida, ou melhor, sobrevivida, das pessoas de idade que tomaram parte na sua
socializacdo. Sem estas haveria apenas uma competéncia abstrata para lidar com os dados
do passado, mas ndo a memoria. (BOSI, 1994, P.73)

Acredita-se que uma das opc¢des para a reflexdo de uma mudanca nas relacdes sociais estd no resgate
do passado cultural infantil do fazer: brinquedos e brincadeiras. A realidade da sociedade hoje néo é a
mesma que 0s seus antepassados vivenciaram, porém pode-se transformar o momento atual em um
momento de prazer, adequando-o aos novos tempos, aos NOVOS espacos, a hova realidade que vive
sem perder de vista toda uma cultura tdo rica que possibilitou o desenvolvimento pessoal. Se a
sociedade desenvolver projetos que invistam neste resgate, se propiciar a oportunidade de interacio

com objetos simbdlicos conseguindo desenvolver atividades prazerosas, sem confrontar “a esséncia do
velho” com “a dindmica do novo”.

Consideracgdes finais

Essa analise é de suma importancia para os estudos em design, que tem como uma de suas principais

preocupagfes compreenderem as relagfes do ser humano com o0 meio em que vive através da leitura e
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releitura de objetos biograficos. Lembrancgas de familia e as historias e possiveis estérias que trazem va-
lores intangiveis para objetos, valores repassados de uma geracao a outra que podem promover a me-
Ihoria da qualidade de vida das pessoas.

Existem varias bifurcacdes em que o conceito de design para a inovacao social vai tracando em meio ao
seu caminho. Cada visao traz um diferencial ao design para a inovacéo social, porém deve-se ter verifi-
cado o sentido onde seja baseada nao apenas como uma filosofia de metodologia. O design como pro-
jeto sera sempre um procedimento para se chegar a um determinado objetivo, no caso de um pensa-

mento social, talvez a iniciativa a ser tomada seja o diferencial.

O pensamento do design para a inovacéo social no mundo do design junta-se ao desenvolvimento hu-
mano e ao capital social com novos produtos e processos lucraveis. Estes sdo fundamentais para a sus-

tentabilidade que serve de base para o bem-estar do ser humano.

Para que a comunidade conheca sua histéria, suas caracteristicas socioculturais e ambientais sdo ne-
cessérias atividades de planejamento que desperte a aten¢éo da populacao local.

Os objetos que foram cristalizados pela memoaria cultural de uma sociedade estéo vivos e dindmicos na
nossa contemporaneidade, em multiplos lugares através de diversos contextos sociais, conscientes ou
ndo das suas funcdes sociais transformadoras. Os velhos objetos estédo afinal vivos, apresentando ou-

tras expressdes e utilizando outros cendrios e outros contextos.

Histoérias de vida rica em valores tangiveis que séo rodeados de valores intangiveis, com probabilidade

de ser cercado de estorias de um tempo e de um espago.

Ainda h& muitas vertentes para pesquisas em questfes da morada brasileira pelo viés de seus usos e
costumes e design. Contudo, buscou-se preservar as relacdes do homem com seu habitat, por meio da

pesquisa local, da discusséo e da comunicac¢do, estimulando a inclusdo social.
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