APECTOS DA MODERNIDAZACAO E DA MODERNIDADE: OS
ELEMENTOS AUTORAIS E PUBLICITARIOS NAS PECAS GRAFICAS DE
ELISEU VISCONTI

Kaué de Carvalho Xavier
Aluno do Curso de Design Grafico do Centro de Artes/ UFPel
kauecarvalhoxavier@gmail.com

Carlos Alberto Avila Santos
Professor do Centro de Artes/UFPel
betosant@terra.com.br

RESUMO: O artigo tem como objeto de estudo as obras de Eliseu Visconti (1866-
1944), tanto como artista quanto designer, cujos trabalhos denotam a sua contribuigdo
para a disseminagdo do estilo nouveau no Brasil. O objetivo da investigacdo ¢
apresentar uma leitura dos recursos publicitirios € os aspectos autorais presentes nos
trabalhos de Visconti, no contexto da belle époque carioca. Para tanto, realizamos
pesquisa bibliografica em anotagdes, resumos e leituras de obras e artigos que discutem
as teorias do design, da arte e da publicidade. Foi realizada, também, uma visita a
Pinacoteca do Estado de Sdo Paulo, em fevereiro de 2015, para presenciar as obras do
artista e, a0 mesmo tempo, prestigiar o evento realizado em homenagem aos 450 anos
da cidade do Rio de Janeiro.
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INTRODUCAO

Existem estudos que promovem discussdes sobre a participagdo da arte nas
produgdes publicitarias, cujo poder de persuasdo e a funcdo utilitarista comprometem o
estatuto de "arte" as pecas publicitarias, segundo alguns autores, como: o estudioso das
teorias de comunicacao Winfried Noth e o critico inglés John Berger. Além disso, ha
também a discussdo sobre a autoria do designer em seus trabalhos, que propde um
afastamento do foco da prestagdo de servigos e uma afirmacao maior da expressividade
do designer como “autor”, aproximando-se de uma postura mais poética e artistica.
Estas questdes compreendem o campo do design autoral, ou da autoria em design,

inaugurado na década de 1990, nos Estados Unidos.



O motivo pela escolha do nome de Visconti deve-se a sua relacdo com as duas
areas — primeiramente, com a arte e, posteriormente, com o design — ¢ considerado um
importante precursor para o design brasileiro, quando destaca a sua participagdo na
produgdo de objetos utilitarios e pegas graficas no Brasil, num periodo de transi¢cdo
entre os séculos XIX e XX e, sobretudo, por apresentar aspectos que interessam ambas

as analises, sobre a autoria e o estatuto artistico.

Embora seja considerado um nome associado a estética relacionada ao Art
Nouveau e, anteceder décadas do inicio da discussdo sobre design autoral, nota-se a
presenga de evidéncias que podem servir de fontes de pesquisa relevantes ao estudo do
tema em questdo. Logo, assim como houve designers que faziam — e pensavam — design
sem ao menos nomearem-se enquanto tal, existiram também ‘“‘autores” (ou ao menos

indicios autorais), cujos trabalhos sao anteriores a tal discussao.

A partir do grupo de pesquisa de iniciagdo cientifica nomeado como Aspectos da
Modernizagao e Modernidade, e do conceito de que tudo o que j4 foi criado, inventado,
proposto, estudado ou idealizado, um dia vigorou ou ja foi elevado a titulo de
“inovador” ou “moderno”, com relacdo ao seu contexto e época, propomos um novo
olhar sobre a producdo de Eliseu Visconti (1866-1944), que apresenta aspectos autorais

notaveis, pela busca de uma nova expressao e renovagao constante.

Discussao

Uma palavra que pode expressar tanto a vida quanto a obra de Visconti ¢é
“transicao”, pelo fato do artista assistir a muitas transformac¢des e movimentos sociais
ocorridos no fim do século XIX e inicio do XX. Com uma formagao dividida entre Rio
de Janeiro — no Liceu de Artes e Oficios (1883) e na Escola Nacional de Belas Artes
(1892) — e Paris, na Ecole Nationale et Spéciale des Beaux-Arts (1893). Visconti
recebeu influéncias do Impressionismo e do Art Nouveau, envolvendo-se com a pintura
e, posteriormente, com o design, cujos projetos variam entre pecas graficas — cartazes e
selos — e produtos tridimensionais — ceramicas € lumindrias. Esses artefatos expressam a

devogao de Visconti a favor da estilizacao da arte decorativa no Brasil.



Apesar de aparentar algo “moderno” e “sofisticado” — numa interpretacdo rasa — o
design €, sobretudo, um “objeto cultural de alto impacto na sociedade” (FRASCARA,
2006). Num contexto em que os ideais do Arts and Crafts € do Art Nouveau abriram
portas para novas formas de fazer e pensar design, Visconti desenvolveu seu proprio
entendimento do papel do artista na modernidade. Quanto ao estilo, Eliseu Visconti
afirmou-se como contemporaneo de seu tempo, admitindo uma visdo critica sobre a
sujeicdo da modernizagdo a transitoriedade das coisas em voga, uma visdo que

preconiza o propdsito artistico de tomar parte na vida do homem comum.

A medida que o tempo passa, 0 “agora” vai mudando, ¢ o que era atual
ontem ou anteontem tende a parecer velho amanhi e depois de amanha.
Durante o periodo que entendemos como modernismo, muitos artistas
apostaram em formulas estéticas novas, as quais eles tinham como
expressdo de principios perenes e universais e que valeriam, portanto,

igualmente para o futuro (CARDOSO, 2012).

Com um espirito aberto as inovagdes, o artista/designer buscou livrar-se dos
estereotipos e da responsabilidade de ser adepto a algum modelo estético consagrado,
ou a um movimento reaciondrio. Suas obras resultam de um processo metddico de
estudo e de absorcao de varias correntes estéticas. E isto ndo lhe impediu de trabalhar de
forma espontanea e livre, que pode ser interpretado pelo sucesso da obtencdo do seu
trago gestual, elegante e delicado, pelo qual lhe ¢ atribuido um estilo individual

exclusivo (CARDOSO, 2012).

A crescente modernizacdo do final do século XIX visava o maior consumo das
populagdes urbanas, os artistas graficos eram contratados para atender tal exigéncia por
meio da propaganda publicitaria. No Brasil, isto se deu durante o auge da belle époque
carioca, ¢ da modernidade alavancada pelas reformas de urbanisticas realizadas no Rio
de Janeiro. A industria percebeu a necessidade de se consolidar e investir numa
identidade visual propria. Esta preocupa¢do ¢ presente na criagdo de brasoes,
monogramas, selos, ex-libris, embalagens e outros produtos graficos, que buscavam

associar atributos de qualidade e procedéncia pelo registro visual.



O século XIX havia acumulado um conjunto variado de sinais de
identificagdo, comegando pelos brasdes filiados a tradicdo heraldica,
passando pelas embalagens de produtos e chegando aos logotipos de
empresas. Ao longo do século XX, esse territrio iria aos poucos

ganhando corpo e importancia (MELO, 2011).

Visconti antecipou os ideais aclamados e defendidos ferrenhamente pelos
modernistas quase uma década depois. O artista pretendia explorar o potencial das artes
decorativas no Brasil e aproveitar o seu carater simbodlico no uso de figuras iconicas,
como as autoridades politicas. (Figura 1) Esses icones eram mesclados a um conjunto
de elementos ornamentais — palmeiras, coroas de louros ¢ motivos florais. Posto que,
havia como heranca do século XIX, o brasdo de armas e a bandeira da Republica, como

os maiores signos da identidade visual do pais (MELO, 2011).

Figura 1. Na imagem a esquerda, 1: Selo comemorativo do primeiro centenario da
Independéncia, de 150 réis. Na imagem a direita, 2: Selo de 250 réis. Eliseu
Visconti. 1922. Fonte: www.eliseuvisconti.com.br

Na postura e, sobretudo, nas pegas graficas de Visconti, transparece o espirito
aberto as novas tendéncias e, como num encontro de suas experiéncias estéticas e
repertorio visual — desde a pintura pré-rafaelista, passando pela eclosdo do Art Nouveau.
Por fim, os tragos ainda timidos dos movimentos emergentes, que culminariam na
sucessdo das vanguardas das primeiras décadas do século XX, cultivou uma
sensibilidade requintada ao absorvé-los e reuni-los em seus trabalhos. Para exemplificar,
propomos, a seguir, uma leitura evolucionista de trés cartazes de Visconti elaborados

em diferentes momentos. (Figura 2)


http://www.eliseuvisconti.com.br/

Aspectos resultantes da pesquisa

Selecionamos trés cartazes publicitarios e, a partir deles, apresentamos leitura
evolucionista e iconografica dos recursos publicitarios, e dos aspectos autorais presentes

nos elementos visuais das produgdes de Visconti.
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Figura 2. Na imagem a esquerda, 1: O Beijo da Gléria a Santos
Dumont, 1901. Na imagem central, 2: Cartaz da Companhia Antarctica,
1920. Na imagem a direita, 3: Cartaz da Companhia Antarctica (projeto
para pano de boca do Cassino Antarctica), Eliseu Visconti, c. 1920.
Fonte: www.eliseuvisconti.com.br

O primeiro cartaz, O Beijo da Gléria a Santos Dumont (Figura 2.1), se enquadra
num estagio primario, no qual sdo muito latentes as influéncias primordiais dos canones
da Academia. No entanto, mesmo ao apresentar a precisdo de uma estética mais realista
na exploragao dos volumes, do estudo da tangéncia da luz no objeto e, evidenciar uma
referéncia renascentista (como se pode notar o uso da técnica do sfumato). Visconti
ousava na composi¢ao, por meio de elementos que abandonam a sua principal fungio
decorativa e passam a instigar o olhar, como o corddo que enlaga o texto superior, € o
ramo de flores nas maos da Gloria, os quais aparentam “desobedecer” a rigidez da
margem numa provavel primeira tentativa “libertaria”, mais flexivel.

Ja o segundo, Cartaz da Companhia Antarctica (Figura 2.2), apresenta uma
postura mais intima, mais liberta das ortodoxias académicas. Nota-se a economia
cromatica, numa reduzida quantidade de cores puras, complementares e analogas, que
reforcam o contraste entre figura-fundo. A relagdo imagem e texto ainda ¢&,
evidentemente moderna, assim como a tipografia enxuta e verticalizada, que prioriza a
leitura do texto. Destaca a assimetria no enquadramento da figura, assim como pretendia

o olhar instantdneo e “fotografico” dos impressionistas e, também, enfatiza a


http://www.eliseuvisconti.com.br/

irregularidade na espessura da linha que a contorna, oferecendo-lhe um aspecto
recortado a Lautrec da silhueta. No alto, os motivos florais ¢ demais elementos
ornamentais sdo somados a narrativa subjetiva, romantica e alegdrica, num recurso
retorico visual que atribui a uma peca publicitaria, e o aproxima de Mucha, consagrando
ou mitificando a figura feminina.

Por ultimo, na terceira peca publicitaria, o Cartaz da Companhia Antarctica
(projeto para pano de boca do Cassino Antarctica (Figura 2.3), parece manter as
caracteristicas e os ideais que levaram a criagdo do segundo. Porém, esse ultimo adota
uma intensidade que o distancia dos dois anteriores, pela expressividade presente no uso
simbolico das cores, pela reducdo de ornamentos e pela valorizagdo da tipografia como
elemento tdo expressivo quanto o desenho. O que ¢ evidente no arranjo e na disposi¢ao

dos tipos, nas propor¢des de tamanho e na espessura da estrutura dos caracteres.

CONCLUSAO

Retomar algumas décadas da discussdo sobre autoria em design e, sobretudo,
estuda-la num contexto em que o estilo de época estd intrincado nos trabalhos dos
artistas, desde os primordios da historia do design grafico e da propaganda publicitaria,
¢ um grande desafio. Em contrapartida, nota-se nos trabalhos de Eliseu Visconti uma
assinatura estilistica, que evidencia nao s6 a presenca de um artista ou designer, mas
também o despontar de um autor que, ao assinar as suas obras, ndo deixa apenas o
registro de um nome, mas imprime um estilo préprio, o que nos da outra dimensdo
sobre o tema: como obter uma identidade propria que se diferencie das demais. De
acordo com um dos registros do proprio artista: “sem pesquisa, sem procura, nao pode
existir nenhuma criacdo nova”. Devido a propria precisdo e rigidez das formas
modernas, ele precisou buscar recursos e ferramentas, muitas vezes na publicidade, para
subverté-las e, de certa forma, registrar o seu estilo pessoal — a sua marca, que faz o
espectador perguntar a si mesmo (e ansiar por descobrir) quem esta por tras da
composi¢ao. Portanto, a busca pela constru¢do de um olhar sensivel e independente —
uma postura autoral — que visa a coesdo ¢ a harmonia entre seu trabalhos e suas
referéncias, indica a propriedade com a qual o autor, sem saber, estabelece as raizes do

design brasileiro.
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