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RESUMO

O presente artigo objetiva descrever e analisar etapas desenvolvidas para projeto de (re)design da marca Ambar
(Associagdo dos Amigos do Museu Parque da Baronesa), sediada em Pelotas, RS. A partir da metodologia projetual
proposta por Pedn (2003), o design de identidade, construido em trés fases, problematizagao, concepgao e especificagdo
- teve o proposito de representar a associacao ligada ao museu através de suas caracteristicas estilisticas, arquitetonicas
e/ou culturais, ligadas tanto ao arcaico quanto ao contemporaneo. O Museu Parque da Baronesa ¢ um dos principais
pontos historicos e turisticos da cidade de Pelotas. Portanto, no que se refere a etapa de problematizagao, realizamos um
mapeamento historico para investigar pontos de identificagdo relevantes. Devido o isolamento social resultado da
pandemia advinda da Covid-19 a visita ao local tornou-se impossivel e decidimos experienciar o “territorio” de modo
virtual a fim de examinar sua estrutura arquitetonica bem como seu acervo de obras de arte. Quanto a concepgao, a fase
criativa do projeto, planejamos possiveis estratégias projetuais até decidirmos, junto aos membros da associa¢do e a
professora coordenadora, pela representatividade do local através de uma marca que deixa evidente as possiveis
conexdes entre o arcaico € o contemporaneo. Em relacao a fase da especificacdo, finalmente, definimos as questdes
técnicas em um pequeno manual da marca no qual algumas aplicagdes institucionais sao apresentadas.

Palavras-chave: Arcaico e contemporaneo. Design de identidade. Metodologia projetual. Histéria de Pelotas.
Museu Parque da Baronesa.

ABSTRACT

This article aims to describe and analyze the steps developed for the (re)design project of the Ambar brand
(Association of Friends of the Parque da Baronesa Museum), headquartered in Pelotas, RS. Based on the project
methodology proposed by Pedn (2003), identity design, built in three phases, problematization, conception and
specification - had the purpose of representing the association linked to the museum through its stylistic, architectural
and/or cultural characteristics, linked to both the archaic and the contemporary. The Parque da Baronesa Museum is
one of the main historical and tourist spots in the city of Pelotas. Therefore, regarding the problematization stage, we
carried out a historical mapping to investigate relevant identification points. Due to the social isolation resulting from
the Covid-19 pandemic, the visit to the site became impossible and we decided to experience the “territory” in a
virtual way in order to examine its architectural structure as well as its collection of works of art. As for the design,
the creative phase of the project, we planned possible design strategies until we decided, together with the members
of the association and the coordinating professor, for the representativeness of the place through a brand that makes
evident the possible connections between the archaic and the contemporary. Regarding the specification phase,
finally, we define the technical issues in a small brand manual in which some institutional applications are presented.

Keywords: Archaic and contemporary. Identity design. Design methodology. History of Pelotas. Baroness Park Museum.
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Introducio

Na cidade de Pelotas, localizada no Rio Grande do Sul, encontra-se um dos
principais pontos turisticos do municipio, no bairro denominado Areal. O Museu Municipal
Parque da Baronesa possui em seus acervos a riqueza e beleza cultivadas pelas ricas familias
do século XIX no sul do Brasil. Inaugurado em 1982, ¢ patrimdnio histérico do municipio
e vinculado a Secretaria de Cultura da Prefeitura da Cidade de Pelotas. Conhecido
antigamente como Chacara da Baronesa, o local era habitacdo da Familia Antunes Maciel,
que morou no local por algumas geragdes, e em 1978, transferiu parte da chacara a tutela
do municipio para transforma-la, apds uma grande reforma, em um museu e parque publico.

O presente artigo tem como objetivo relatar o processo de (re) design realizado para
a Associagdo dos Amigos do Museu da Baronesa (AMBAR), fundada em 1995 com a
finalidade de apoiar e preservar o Museu Municipal Parque da Baronesa, localizado na
cidade de Pelotas, no Rio Grande do Sul. O processo de (re) design em questdo ¢ uma agao
associada ao projeto unificado com énfase em ensino denominado Suldesign On Off,
coordenado pela Professora Lucia Weymar — lotada no Colegiados dos Cursos de Design
do Centro de Artes da Universidade Federal de Pelotas (UFPEL), cujo objetivo é expor
projetos graficos a comunidade académica, ndo se limitando as paredes das salas de aula
para a troca de conhecimento entre professor e aluno. Sendo assim, tivemos a oportunidade,
como voluntarios, de produzir, dentre outros projetos de design, o (re) design da marca

Ambar bem como seu manual de identidade e alguns pontos de contato da nova marca.

Explorando o territorio - Historia e Arquitetura

Para se construir ou reconstruir uma marca, primeiramente, precisamos
compreender o contexto ao qual ela se refere. O design de uma marca surge a partir de
tudo o que o ambiente apresenta e depende dos lugares nos quais serd aplicado. No Museu
da Baronesa, tudo nos interessa, como, por exemplo, o que ali existiu anteriormente, como
eram as pessoas que ali viviam; ou seja, interessa ao design de identidade toda a historia
que o ambiente carrega. Sendo assim, nossa investigacdo para a criagdo da AMBAR se
baseia na sofisticagdo das familias da alta classe pelotense, como era o caso da familia
Antunes Maciel, donos da propriedade antes de ser doada a cidade, em 1978.

O pilar principal para a criagdo da marca se tornou, deste modo, a busca por

elementos visuais associados ao tipo de riqueza que esses grupos sociais emanavam e,
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para tal, usamos como base o acervo do museu - o qual agrupa abundantemente
vestimentas e mdveis da época - bem como detalhes arquitetdonicos da construcdo - como

os vitrais das janelas.

Figura 1: Moveis do acervo do Museu (2020). Fonte: Tripadvisor, fotos do interior do MMPB

Depois de experimentarmos o territorio, digamos, histérico, partimos para a
investigagdo do territorio arquitetonico. Comecamos a observar o museu com um olhar
artistico, procurando analisar partes da estrutura do edificio enquanto resultado de sua
jornada historica. A construgao da Chéacara da Baronesa em estilo neoclassico e colonial
brasileiro se deu em 1863, possui em seu acervo mais de mil pecas, entre enxovais,
mobilias de mogno, bibelds, porcelanas, baus e vestuarios de época (Fig. 1); e, nele,
encontram-se igualmente objetos do artista e colecionador pelotense Adail Bento Costa.
O responsavel pela edificagdo foi o primeiro proprietario, Annibal Antunes Maciel
Janior (1838-1887), mais conhecido como Bardo de Trés Serros, juntamente com a
esposa, Baronesa Dona Amélia Hartley Antunes Maciel, conhecida como Sinha
Amelinha. No ano de 1978 a familia realiza a doagao a Prefeitura Municipal de Pelotas
e, em 25 de abril de 1982, o Museu Parque da Baronesa foi inaugurado sendo que seu
tombamento como Patrimdnio Histérico Municipal deu-se em 1985.

O Museu ¢ muito elogiado por todo o seu encanto, desde a construcdo até o
acervo, mas a alternativa projetual teve foco na estrutura arquitetonica para a qual
observamos cada detalhe a fim de conseguir expressar sua imponéncia ¢ beleza através

do design da marca projetada.
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Metodologias auxiliando em processos de criacio

A metodologia cientifica adotada refere-se a uma pesquisa exploratéria, de carater
relativo a observacao simples, no qual pesquisamos caracteristicas presentes na arquitetura do
Museu da Baronesa bem como analisamos o contexto historico da época, pois sabemos que
tudo influencia na problematizacdo, como veremos a seguir. De acordo com GIL (1999 apud
SILVA, 2013, p.416), a observacao ¢ um elemento fundamental para a pesquisa [...] chega a
ser mesmo considerada como método de investigagdo. O autor também concorda que a
observagdo ¢ a aplicagdo dos sentidos humanos para obter determinada informagdo sobre
aspectos da realidade.

A metodologia projetual utilizada, por sua vez, baseia-se em PEON (2003) que divide
o projeto em trés fases: problematizagdo, concepgdo e especificagdo. Na primeira fase, de
problematizagdo, analisamos e diagnosticamos a situa¢do da marca anterior pontuando o que
precisava ser retirado, reajustado € o que poderiamos desenvolver para a nova versao. Para
auxiliar o processo, utilizamos a técnica de brainstorming, ou chuva de ideias, em tradugao
livre, para a qual criamos uma lista, assinalando ideias e caracteristicas diagnosticadas, em
reunides entre os voluntdrios. Aproveitamos, igualmente, para realizar uma pesquisa de
referencial visual e foi possivel observar algumas marcas criadas para associagdes vinculadas
a museus, analisando pontos positivos e negativos de cada um deles.

Segundo PEON (2003) esta primeira fase é essencial, e, caso mal realizada, o sistema a
ser desenvolvido poderd até ser bem planejado e visualmente agraddvel, mas arriscard ser
completamente ineficiente, uma vez que pode ndo atender as necessidades do cliente.

Na segunda fase comegamos a projetar concretamente as ideias para a nova identidade
visual da marca, realizando testes variados. Neste momento, entdo, partimos para a parte digital
j& que transportamos os esbogos para o sofiware utilizado. Na ultima fase, j4 com a marca
Ambar aprovada pela coordenadora do projeto, finalizamos e projetamos seu manual de

identidade visual no qual possiveis aplicagcdes € em alguns pontos de contato sdo apresentados.

Fases e processos na criacio da marca Ambar

Na primeira fase do (re) design identificamos o que seria necessario modificar e retirar
da marca antiga (Fig. 2). Resolvemos remover os adornos anexados as letras e fazer uma
mudanga tipografica. Apds a pesquisa exploratoria e analise da marca anterior percebemos

elementos presentes na arquitetura do museu, como o belo formato arqueado das janelas
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principais, e decidimos transpassar isso para a marca uma vez que um dos nossos objetivos na
identidade visual é representar, na marca, caracteristicas arquitetonicas do museu (Fig. 3). Outro
ponto evidenciado como atributo ¢ a cor da fachada do edificio principal do museu que é usada

como elemento secundario da marca, aproximando as semelhangas.

Figura 2: Marca anterior da Ambar (2019).
Fonte: Arquivo da Associacdo dos Amigos do Museu da Baronesa.

Figura 3: Fachada do Museu Parque da Baronesa, Pelotas, RS (2020).
Fonte: TerraSul Turismo Pelotas

Na sequéncia, apresentamos uma marca com tipografia de linhas finas, regulares,
arredondadas e sem serifa, na tentativa de tornar a marca simples € a0 mesmo tempo sofisticada.
Utilizamos a familia tipografica Peace Boy Sans Serif e para particulariza-las realizamos
alteragdes no kerning’ e nas letras M e R (Fig. 4). Para concluir esta primeira alternativa de (re)

design aplicamos na atividade fim da marca a funcional tipografia Bebas Neue (Fig. 5).

! Kerning é o processo de adicionar ou remover espacos entre letras adjacentes com o objetivo de melhorar o
visual e, consequentemente, a legibilidade de um texto. Acessado: 08 dez.2020. Disponivel em
www.des1gnon.com > 2013/02 » o-que-e-kerning
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Figura 4: Tipografia Peace Boy Sans Serif sem altera¢des (acima) e Tipografia alterada(abaixo) (2020).
Fonte: Elaborado pelos autores
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ASSOCIAGAO DOS AMIGOS DO MUSEU PARQUE DA BARONESA

Figura 5: Primeira versdo do (re) design da marca (2020). Fonte: Elaborado pelos autores

Para dar a marca um significado de “associa¢do de amigos” criamos uma textura
com o uso das letras que compdem a palavra Ambar diagramadas de modo a sugerir duas

pessoas abracadas (Fig. 6).

Figura 6: Textura inicial e sua diagramagio (2020). Fonte: Elaborado pelos autores
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Apds a aprovacdo pela coordenadora desta primeira parte da nova proposta
seguimos com as normatizagdes da marca e, em seguida, partimos para os pontos de
contato necessarios. Contudo, antes de entregar a primeira versdo, decidimos propor
uma segunda alternativa, algo mais diferenciado, também atemporal, sem perder, por
certo, a contemporaneidade.

Optamos, novamente, por trocar a tipografia e deixar a marca Ambar ainda mais
particularizada. Decidimos deixar claro, com a escolha da nova familia tipogréfica, a
caracteristica do formato arqueado das janelas. Alteramos a tipografia Braga Serif Font
retirando a sua serifa e arqueando seus cantos para ficarem arredondados (Fig. 7). Para
complementar, na atividade fim, utilizamos uma fonte de linhas retas e delicadas, trazendo
equilibrio visual a marca. Como textura da marca usamos a mesma diagramacao da primeira
proposta, no entanto, nesta vez, utilizamos apenas a letra A, sugerindo, através da repeti¢ao,
os vitrais das tais janelas (Fig. 8). Também preservamos a cor anteriormente escolhida, ou
seja, mantivemos o mesmo tom de rosa que remete a cor da fachada do edificio, como ja
mencionado. Com estas alteragdes percebemos que conseguimos aproximar mais a

identidade da marca com a imagem do Museu Parque da Baronesa.

ambar amba

Figura 7: Alteracdo na tipografia serifada para assemelhar-se aos arcos das janelas (2020).
Fonte: Elaborado pelos autores

Figura 8: Textura criada com semelhancas em relacdo aos vitrais das janelas do MMPB (2020).
Fonte: Elaborado pelos autores



Revista Semindrio de Histdria da Arte
ISSN 2237-1923
VOLUME 02, N° 09, 2022

Na sequéncia projetamos as duas assinaturas, vertical e horizontal, para o uso da
marca (Fig. 9) e, para verticaliza-la, a inserimos em um box retangular, ajustando seus

cantos para formar um retdngulo arredondado o que parece unificd-la. Para concluir,

realizamos outras normatizacdes necessarias e criamos alguns pontos de contato,

—
e,
O

apresentados no manual da marca (Fig. 10).

ambar

ASSOCIACAO DOS AMIGOS DO MUSEU PARQUE DA BARONESA

Figura 9: Segunda e definitiva proposta para (re) design da marca Ambar (2020).
Fonte: Elaborado pelos autores
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Figura 10: Algumas normatizagdes e pontos de contato da marca (2020).
Fonte: Elaborado pelos autores
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Consideracoes Finais

Através do trabalho realizado constatamos como o passado € rico e estd
constantemente influenciando o presente; a criacdo da marca Ambar é o maior exemplo
de que mesmo buscando referéncias visuais em aspectos ndo usados nos dias atuais ¢é
possivel criar uma marca contemporanea. Além disso, percebemos o quanto projetos de
ensino sdo importantes para uma formac¢ao académica mais completa e dindmica, pois,
ao mesmo tempo em que estamos aprendendo a projetar marcas de modo ainda mais
intenso pois estamos ampliando a carga horaria relativa ao ensino de Identidade Visual,
disciplina por nds ja cursada, também estamos nos preparando como pessoas €
profissionais capazes de atender clientes, trabalhar em equipes colaborativas,

transformar os resultados em pesquisa académica, dentre outros aprendizados.
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