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RESUMO

O presente artigo faz parte de uma pesquisa maior, vinculada ao Programa de P6s-Graduacdo em Artes
Visuais da Universidade Federal de Pelotas, sobre design de ativismo na Segunda Guerra Mundial ligado a
construcdo da imagem feminina através dos cartazes do partido nazista. A pesquisa, ora apresentada, objetiva
realizar breve mapeamento histérico sobre o cartaz politico cujo debate se da através da problematizagdo de
questdes como ideologia e cultura visual. A metodologia cientifica utilizada para construcio deste artigo, que é
uma pesquisa qualitativa, relaciona-se a revisdo bibliografica sobre os temas acima elencados. Cartazes, como
exemplos de pecas de design projetados para servir a agendas politicas, s@o dispositivos para difundir ideologias
capazes de atingir a populacdo de forma rdpida e acessivel. De acordo com Abraham Moles (1974), o cartaz
caracteriza uma mensagem que parte da coletividade em dire¢do ao individuo e que possui duas partes inerentes,
quais sejam, a mensagem semintica e a mensagem estética. E importante discutir a cultura visual para
contextualizar o periodo de produgdo e circulacdo dos cartazes. Para Fernando Hernandez (2007, p.22), “a
expressdo cultura visual refere-se a uma diversidade de praticas e interpretagdes criticas em torno das relagdes
entre as posi¢des subjetivas e as praticas culturais e sociais do olhar”, e também caracterizada como um estudo
de construcdes culturais e de experiéncias visuais ligadas ao cotidiano, as artes e a midia e suas representacoes.
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ABSTRACT

This article is part of a bigger research, attached to the Postgraduate Program in Visual Arts at Federal
University of Pelotas, about activism design on the Second World War connected to the construction of the
female image through the nazi party posters. The research, now presented, aims to achieve a brief historical
mapping about political posters whose debate takes place through the problematization of questions such as
ideology and visual culture. The scientific methodology used in this article, which is a qualitative research, is
related to the bibliographic review on the topics listed above. Posters, as example of design pieces projected to
serve political agendas, are dispositives to disseminate ideologies capable of reaching the population quickly and
easily. According to Abraham Moles (1974). the poster characterize a message from the collective toward the
individual and which has two inherent parts, that is, the semantic message and the aesthetic message. It is
important to discuss the visual culture to contextualize the period of production and circulation of the posters. To
Fernando Herndndez (2007, p. 22), “the expression visual culture refers about a diversity of critical practices and
interpretations of the relationship and the subjective possibilities between the social and cultural practices
regarding perspective”, and also characterized as a study of social constructions and visual experiences
connected to the daily life, arts, media and its representations.
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Introducao

Se a cultura pode ser definida pelo ambiente artificial que cada individuo cria para si
isso significa que, além de museus, bibliotecas e grandes institui¢des, a vida cotidiana de
objetos, servicos e imagens que cerca cada pessoa também faz parte desse universo.

Seguindo o paradigma modernista que pensa a comunicagdo no modelo
emissor/canal/receptor o cartaz, como midia, ¢ uma ferramenta de transmissdo de uma
mensagem a um publico heterogéneo (MOLES, 1974). Comumente assimilado pela rotina
didria, ele aparece na cidade exibindo imagens publicitirias para vender produtos ou
divulgando propagandas para, assim, difundir ideias.

O artigo aqui apresentado procura realizar um breve mapeamento histérico sobre os
cartazes de ativismo politico, que passam a mensagem de um sistema institucional a um
individuo receptor, tornando-se assim um elemento do mecanismo social capaz de propagar
uma ideologia.

Para tal, o artigo € dividido em tépicos que tém por objetivo investigar questdes como
defini¢des e teoria do cartaz a partir do viés modernista de Abraham Moles (1974), discutir
ideologia e politica em David Croteau e William Hoynes (2014), Marilena Chaui (2008) e
Louis Althusser (1980), e o entendimento de cultura visual na qual tais cartazes estavam
inseridos a partir dos estudos de Fernando Herndndez (2007) para, por fim, fazer andlise dos
objetos selecionados.

A metodologia utilizada envolve o processo de pesquisa qualitativa com revisdo
bibliografica e andlise iconogréfica e iconoldgica de cartazes de ativismo politico, a partir dos

estudos de Erwin Panofsky (1986), ligados tanto a ideologia dominante quanto a sua critica.

O cartaz

De acordo com Moles (1974, p.44), um cartaz geralmente combina uma imagem
colorida contendo um unico tema com um texto condutor de poucas palavras contendo um
unico argumento que ““é feito para ser colado e exposto a visdao do transeunte”.

Para tanto, entender os fundamentos do cartaz se faz importante. A tipografia, a
imagem, a cor e o layout sdo os principios bésicos capazes de transformar o conteido do

cartaz em informacao discernivel para o espectador.
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A diferenciagdo e clareza da tipografia auxiliam na criagdo de uma hierarquia do texto,
fazendo com que as informacdes mais importantes tenham maior destaque no cartaz. Esta
“hierarquia ajuda os leitores a localizarem-se no texto, sabendo onde entrar e sair € como
selecionar algumas de suas ofertas” (LUPTON, 2006, p.94).

A legibilidade da tipografia refere-se ao reconhecimento individual de cada letra e a
leiturabilidade diz respeito a fluéncia dos tipos em frases e pardgrafos. Tipos serifados, que
possuem pequenas hastes em suas terminagdes, auxiliam em uma leitura dindmica
principalmente em impressos pois as letras assumem um tom de continuidade. Ja os tipos sem
serifa s3o muito utilizados em publicacGes eletrOnicas e sinalizacdo de ambientes por
conferirem neutralidade e objetividade.

Outro fator importante a ser considerado é a imagem que, no cartaz, pode ser
apresentada através de ilustracdo, fotografia, ou pela mistura de ambas, e € esta imagem que,
na maioria das vezes, € responsavel por prender o olhar do observador.

A cor diferencia, conecta, ressalta e esconde (LUPTON; PHILLIPS 2008). Ela pode
exprimir um sentimento ou uma realidade de acordo com a codificacdo de uma informagdo e
da cultura na qual estd inserida. Criar pecas com cores contrastantes, que ndo possuem um
pigmento em comum, tendem a definir os elementos expostos na obra. J4 a combinacdo de
cores de valores aproximados atenua a distin¢do entre as formas.

O layout leva em consideracdo diversos elementos dispostos na drea do cartaz como,
por exemplo, a hierarquia, o grid e o enquadramentos das informagdes. A hierarquia,
novamente, € a ordem de importancia de cada elemento dentro do objeto e controla o impacto
com que a mensagem serd transmitida ao observador. O grid cria uma estrutura que facilita a
visualizag@o da 4rea a ser trabalhada, conferindo importancia tanto para o centro como para as
margens do projeto, permitindo uma maior exploracido do layout. O enquadramento, por sua
vez, € responsavel pelas condi¢Oes de interpretagdo de um objeto. O impacto de um texto ou
de uma imagem varia de acordo com com sua delimitacdo. A utilizacdo de margens, recortes e
sangramento' afeta a maneira como o observador percebe o conteiido disposto no trabalho
(ibid, 2008).

Em suma, o cartaz comporta duas partes necessdrias, indissoluvelmente ligadas na
comunicacdo. Segundo Moles (1974), a mensagem semantica, ou denotativa, € objetiva e

traduzivel, e € expressa de modo claro para o receptor por uma combinacdo de signos

1 . . . L. ~ .
Sangramento de uma imagem se d4 quando ela ultrapassa os limites de uma pédgina, quando ndo possui uma
margem de protecdo (LUPTON, 2008).
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conhecidos. J4 a mensagem estética, ou conotativa, é subjetiva e pessoal, e leva em
consideragdo elementos de percep¢ao tanto do emissor quanto do receptor.
O discurso estético dos cartazes pode ser considerado muito mais eficaz e
percuciente do que o discurso verbal, uma vez que atingia seus receptores mesmo
que estes ndo o buscassem, pois passariam fatalmente em frente a um cartaz, ao
contrdrio dos discursos falados em publico ou através do rddio, que ainda permitiam,

em alguns casos, ao possivel receptor a escolha de ouvi-los ou ndao (LUZ, 2006,
p-30).

A vida util do cartaz nas ruas da cidade, exposto a intempéries e demais condicdes
urbanas, ndo possui um longo periodo de tempo. Ele desbota, molha, rasga e também pode ter
seu espaco invadido por novas pecas gréficas. Seu conteido também possui um prazo de
validade, perdendo a caracteristica de novidade. Porém, segundo Moles (1974, p.28) a
mensagem do cartaz também pode decalcar-se ““(...)pouco a pouco no cérebro dos membros

da sociedade para af se constituir num elemento da cultura”.

Ideologia e Ativismo Politico

Um cartaz que faga parte da propagacdo de uma agenda politica possui uma ideologia.
De acordo com David Croteau e William Hoynes (2014, p.152), ideologia € “um sistema de
significado que ajuda a definir e explicar o mundo e que faz julgamentos de valor sobre esse

2
mundo”

. Ela ndo representa necessariamente a realidade, mas sim uma visdo distorcida da
mesma, geralmente associada a um individuo ou grupo em particular. Para Marilena Chaui, a
ideologia:

(...) € um corpo explicativo (representagdes) e pratico (normas, regras e preceitos) de
cardter prescritivo, normativo, regulador, cuja fungdo é dar aos membros de uma
sociedade dividida em classes uma explicagdo racional para as diferengas sociais,
politicas e culturais, sem jamais atribuir tais diferencas a divisdo da sociedade em
classes a partir das divisdes na esfera da produgio (CHAUT, 2008, p.109).

A funcdo da ideologia seria anular diferencas como as de classe e criar o sentimento
de identidade social, sem explicitar sua origem, uma vez que ela se d4 na luta de classes. De
acordo com Louis Althusser (1980) a ideologia € um sistema de ideias e representagdes que
domina o pensamento de um individuo ou grupo social e que pode ser propagado através dos
aparelhos repressivos do estado, com uso da violéncia, como a forca militar, ou através dos
aparelhos ideoldgicos do estado, como a religido, a escola e a midia, que funcionam através

da educacdo e da exclusio.

2 Citagao original: “system of meaning that helps define and explain the world and that makes value judgments
about that world.
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A expressdo ativismo é comumente associada com a critica a ideologia dominante.
Porém, segundo o Diciondrio Online de Portugués, ela significa “transformacdo da realidade
por meio da agdo prética; doutrina ou argumentagdo que prioriza a pratica efetiva de
transformacdo da realidade em oposi¢ao a atividade puramente tedrica” (ATIVISMO, 2018).
Ou seja, a expressdo significa militancia, a favor ou contra uma ideologia, através de defesa
ou de transformacdo da sociedade por meio da acdo. Para Fuad-Luke (2009) o ativismo
encoraja essas mudancas que podem incitar transformacdes sociais, culturais e politicas.
Ativistas sdo, muitas vezes, ligados a organizacdes ndo governamentais ou sem fins lucrativos

que apoiam situacdes ecoldgicas ou a favor das minorias.

Cultura Visual

A cultura visual € um campo que procura pensar as imagens na vida cotidiana através
do estudo da produgdo visual e de suas tecnologias, que sdo as ferramentas capazes de ampliar
o modo com que visualizamos a arte e a cultura na sociedade.

Ela proporciona o entendimento do mundo a partir de reflexdes e praticas que se
relacionam com o modo de enxergar as representacdes culturais, sejam elas obras artisticas,
cultura popular ou qualquer produ¢do de origem visual. Para isso € importante compreender
como as imagens influenciam pensamentos, acdes e sentimentos, além de interpretar o
contexto sécio-cultural em que estdo envolvidas.

Para Hernandez (2007, p.41) a cultura visual € importante como “uma compreensao
critica do papel das préticas sociais do olhar e da representagdo visual, de suas funcdes sociais
e das relacdes de poder as quais se vincula”. As artes e a imagem possuem a funcdo de
constru¢do da realidade através das representacdes de mundo, por isso compreendé-las

também € uma forma de compreender a paisagem social e cultural que cerca o individuo.

Analise
O breve mapeamento historico desse artigo procura, entdo, alguns exemplos para
andlise e discussdo de cartazes com cardter de ativismo politico e que buscaram comunicar a
populacdo importantes informagdes sobre a sociedade da época.
Uma historiografia que fosse atenta as sombras da memédria (...) poderia pelo menos
dar tanta atencdo as imagens quanto aos manuscritos ou impressos. O visual nos

oferece nossas imagens armazenadas, nossos pontos subliminares de referéncias,
nosso inaudito ponto de contato (SAMUEL apud GINZBURG, 2014, p.61).
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E através dos estudos de iconografia e iconologia de Erwin Panofsky que as andlises a
seguir serdo conduzidas. A iconografia consiste em identificar o tema, a mensagem, o assunto
e os conceitos ligados as formas apresentadas no cartaz. J4 a iconologia € um processo
interpretativo que leva em consideracdo o contexto em que a peca foi produzida ja que as
imagens nao podem ser compreendidas sem o conhecimento da cultura em que estdo inseridas
(PANOFSKY, 1986).

Como primeira categoria escolhi dois cartazes da Primeira Guerra Mundial, conflito
armado que ocorreu entre 1914-1919. Seu estopim € creditado ao assassinato de Francisco
Ferdinando de Habsburgo, arquiduque da Austria.

Um dos cartazes de convocacado militar cuja estética tornou-se conhecida e repetida ao
longo dos anos € o cartaz de Alfred Leete com a imagem do Ministro da Guerra Britanico,

Lord Kitchener, utilizada como recrutamento na Primeira Guerra Mundial (Fig.01).

BRITONS

JOIN YOUR GOUNTRY'S ARNY!

GOD SAVE THE KING

Reproduced by permission of LONDON OPINION
v e e o]

Figura 01: “Faca parte do exército de seu pais”, Reino Unido, 1914.
Fonte: GINZBURG, 2014

O cartaz apresenta o rosto de Lord Kitchener com fei¢des sérias e vestimenta
condizente com patente militar, disposta de frente com olhar caracteristico de uma figura a
que tudo vé e que atinge o transeunte de diversos angulos. O dedo apontado para frente mira o
observador numa espécie de comunicagdo individual, onde cada um sentiria-se intimidado
pela figura.

Esta utilizagdo da imagem de uma pessoa de importincia social clamando pelo auxilio

A%

da populagdo, enfatizada no uso da palavra “vocé€” em destaque e cuja mensagem aponta o

fato de que todos sdo necessdrios para se alcangar o &xito demonstra que a representacao
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imagética da autoridade atuava da mesma forma que a prépria autoridade. Este comando
desempenhado pela imagem foi recebido pela populacdo e transformou-se em uma decisdao
que estava ligada emocionalmente as pessoas (GINZBURG, 2014). O ativismo politico busca
o engajamento de seus seguidores através da utilizacdo de argumentos que toquem os lados
racional e emocional afim de se conseguir uma adesdo voluntdria. Para isso, a repeti¢dao
massiva da imagem no cotidiano da sociedade se faz extremamente importante uma vez que
naturaliza o discurso.

Durante a Primeira Guerra Mundial, € no momento imediatamente apds seu término,
outros paises utilizaram-se de estética semelhante para usufruir da eficicia obtida pelo cartaz

de recrutamento do Lord Kitchener como Itlia®, Alemanha* e Rissia’ (Fig.02).

Fale lulls
4 voriro dovere/.

1107

%ﬁn&’ efoe. pich bei deiney nisbaten 1Devbesfele 3ANMUHCANCS

CREDITO ITALIANO Tvebe SEUDIEN_fonmanoo 1 4
m()b(, Generafmajor

1917

AOBPOBOALIEM?

Figura 02: Cartazes de recrutamento, 1917-1920. Fonte: GINZBURG, 2014.

Um dos exemplos mais conhecidos é a imagem do Tio Sam, figura que representa o

orgulho nacionalista nos Estados Unidos (Fig.03).

AL Mauzan, “Cumpram todos o seu dever”, cartaz de bonus de guerra, Italia, 1917.
‘1U. Engelhard, “Vocé também deve se alistar”, cartaz de recrutamento, Alemanha, 1919.
’D. Moor, “Vocé se alistou como voluntario?”, cartaz de recrutamento do Exército Vermelho, Russia, 1920.



Revista Semindrio de Histéria da Arte
ISSN 2237-1923
VOLUME 01, N° 07, 2018

| W
FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Figura 03: “Eu quero vocé para o exército dos Estados Unidos”, Estados Unidos, 1917.
Fonte: GINZBURG, 2014

Criada pelo ilustrador James Montgomery Flagg, a imagem apareceu, primeiramente,
na capa da revista Leslie’s Weekend em 6 de Julho de 1916. Em abril do ano seguinte,
quando o pais declarou guerra a Alemanha, a imagem foi adaptada pelo exército e tornou-se
um inesquecivel chamado a acdo, sendo que mais de quatro milhdes de copias foram
impressas no periodo de um ano (KNAUER, 2017). Este gesto emocional de chamamento da
populacdo permite diferentes interpretacdes por parte do observador.

Apresentado como um senhor de idade, de cabelos e barba brancos, com vestes nas
cores azul, branco e vermelho e cartola alta em branco e azul com estrelas, faz alusdo a
bandeira dos Estados Unidos. Novamente o semblante sério, o olhar que se encontra com cada
espectador e o dedo que aponta para frente convocando a todos para juntarem-se ao exército,
em uma releitura perspicaz de Lorde Kitchener, transformou a imagem em um simbolo
reconhecido até os dias atuais.

Como segunda categoria de andlise passo para a Segunda Guerra Mundial. De grande
destaque na histéria pela ascensdo do Nacional-Socialismo na Alemanha, este conflito
aconteceu no periodo de 1939-1945, e tem como estopim a invasdo da Alemanha ao territorio
da Polonia. O foco aqui se da nos cartazes de propaganda do partido nazista destinado as
mulheres.

A Liga das Mocas Alemas, braco feminino do Movimento da Juventude Hitlerista, foi
fundada em 1930 com o objetivo de criar uma nova imagem da mulher germanica. Nela, as

meninas eram ensinadas desde cedo a desempenhar seu papel na sociedade nazista como
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transmissoras da visdo de mundo do partido além de propagar a aparéncia de uma jovem

atleta (RUPP, 1977).

Figura 04: “Liga Mogas Alemas da Juventude Hitlerista”, Alemanha, 1936.
Fonte: http://spartacus-educational.com/2W W girls.htm

As atividades praticadas pelo grupo incluiam exercicios, esportes e caminhadas, para
uma imagem fisicamente forte e sauddvel. O desenho da garota jovem e sorridente (Fig.04)
carregando o estandarte do Partido Nazista, de longos cabelos loiros e trancados, pele
caucasiana, olhos claros que veste o uniforme do grupo caracteriza o tipo fisico da mulher
ariana considerada ideal. As mocas aprendiam a cantar musicas nacionalistas e a desempenhar
atividades domésticas como cozinhar ou cuidar de criancas além de receberem treinamentos
de enfermagem para ajudar os soldados feridos.

Ja as mulheres casadas eram incentivadas a terem filhos para suprir as demandas do
pais prezando sempre pela pureza da racga ariana. A propaganda destinada a elas priorizava a
imagem de uma mae com seus filhos lutando ferozmente para seu bem estar ou em posi¢ao
décil, refor¢ando o instinto maternal e sentimental. A imagem (Fig.05) retrata novamente uma
mulher de pele caucasiana, cabelos loiros presos em um coque, que segura seu bebé no colo
com a expressao cuidadosa de uma mae que alimenta seu filho. Ao fundo um cenario rural da
a entender a atividade desempenhada pela familia que cultiva a terra e fornece alimento a uma

pequena cidade.
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Miuttee und Kind

Figura 05: “Apdie o programa de assisténcia para mées e filhos”, Alemanha, 1934.
Fonte: BRASHLER, 2015

As jovens mulheres eram, muitas vezes, gratas ao partido por todo o conhecimento
que adquiriram nos programas da Juventude Hitlerista pois estavam, entdo, preparadas para a
vida doméstica e poderiam realizar seus afazeres, como cuidar da casa para receber o marido
e educar os filhos, e assim construirem lares confortdveis para suas familias. A Organizacao
das Mulheres, fundada em 1934, tinha o propdsito de moldar o papel da mulher na sociedade
alema com encontros que pregavam a sua unido e a discussao em grupo de suas necessidades
(BRASHLER, 2015).

Todo esse cuidado resultava em uma mulher preparada para a vida adulta que também
poderia assumir os postos de trabalho deixados de lado por homens que estavam nos campos
de batalha. Elas recebiam treinamento caso quisessem exercer profissdes pois, pelos conceitos
da sociedade nazista onde as esferas masculina e feminina eram separadas, as mulheres s6
poderiam receber cuidados de qualquer natureza por outras mulheres, ou seja, também eram
necessdrias médicas, advogadas, enfermeiras, professoras infantis e quaisquer outras
profissionais que encaixavam-se na demanda.

Como mae de sua familia ela conhecia as demandas da na¢do, como dona de casa ela
age de acordo com as leis da ordem econdmica da nag¢do, como uma mulher
empregada ela junta-se ao plano geral doméstico nacional. Isso ndo quer dizer que
para ela, livre arbitrio e o desenvolvimento de seus talentos individuais estdo fora de

questdo. Mas sua vida, como a vida do homem, estd tracada pela lei de que tudo
deve ser subordinado ao beneficio do povo (RUPP, 1977, p.374—375).6

® Do original: “As mother of her family she meets the demands of the nation, as housewife she acts according to
the laws of the nation’s economic order, as employed woman she joins in the overall plan of the national
household. That does not mean that for her, free will and the development of her individual talents is out of
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A imagem das mulheres utilizadas nos cartazes de propaganda nazista buscavam
empregar esteredtipos adequados tanto para as mulheres tradicionais e conservadoras que
viam na politica feminina um refor¢o para seu modo de vida como mae de familia
responsavel pela rotina do lar e que entendia o feminismo como um desafio para o que
consideravam como papéis tradicionais de gé€nero, quanto para suas jovens filhas que, por
rebeldia ou inquietagcdo, ansiavam por papéis ativos na sociedade e rejeitavam a vida burguesa
levada pela antiga geracdo (RUPP, 1977).

A terceira categoria de andlise sdo os protestos na Franca que ocorreram em Maio de
1968 durante o governo do General Charles De Gaulle. A greve que iniciou na esfera
estudantil requisitava reformas no setor educacional porém as manifestagdes cresceram ao
ponto de unir o Partido Comunista Franc€s e grandes sindicatos de trabalhadores que
acabaram por convocar greve geral.

O Atelier Populaire foi um grupo de estudantes e trabalhadores que apropriou-se das
instalacdes da escola de Belas Artes de Paris e, com os materiais disponiveis, criou cartazes
de protesto que sdo reconhecidos até hoje (BARROS, 2013).

Um dos cartazes desenvolvidos pelo grupo (Fig.06) mostra formas geométricas em
vermelho que lembram instalagdes industriais com a chaminé representando um mastro com
uma bandeira hasteada. A frase “Maio de 68 - comeco de uma luta prolongada” discorre sobre
a intencao de que os protestos iniciados na data perdurassem por longo periodo de tempo, até
a demanda ser atendida pelo governo, ou a representacdo de que a luta por direitos que havia

comec¢ado ndo deveria parar jamais.

question. But her life, like that of the man, is in its major outlines determined by the binding law that everything
must be subordinated to the profit of the people.”
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Figura 06: “Maio de 68, comec¢o de uma luta prolongada” Atelier Populaire, Franca, 1968.
Fonte: BARROS, 2013

A imagem representa a unido de diversas categorias da populagcdo francesa, desde
estudantes até operdrios que juntos conseguiram desestabilizar o governo para que este
considerasse a necessidade de mudancas sociais.

Outro cartaz criado pelo Atelier Populaire no mesmo periodo (Fig.07) instiga o
observador a acdo. Ele mostra um manifestante de frente, vestindo um longo casaco,
arremessando um objeto em direcdo ao observador com uma postura que condiz com o

movimento que estd realizando.

 EST DANS LARUE

o

Figura 07: “A beleza estd na rua” Atelier Populaire, Franca, 1968.
Fonte: BARROS, 2013
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A imagem torna-se uma declaracdo sobre a beleza do ato de manifestacdo contra a
situacdo em que a sociedade francesa encontrava-se e salienta que a luta pela criacdo de uma
nova sociedade se faz nas ruas, com apoio popular.

Os cartazes produzidos no periodo tornaram-se documentos sobre a época de luta nas
ruas onde a repressdo e a violéncia por parte do governo e da policia s6 intensificaram a
motivacdo dos manifestantes. Segundo Considine (2015) a lacuna deixado pela midia e
cultura oficial francesa durante as greves foi preenchida pela arte que ocupava os canais
vazios da comunica¢do mimetizando-os em forma porém nao em contetido, fornecendo
espaco para as demandas da populagdo.

Através dos exemplos escolhidos procurei discutir sobre ideologia, tanto dominante,
quanto a sua critica, exemplificada por momentos intensos na politica mundial e de profunda

modificacdo social e cultural.

Conclusao

O estudo da imagem a entende como algo complexo e portador de diversos
significados que sdo produzidos pelos mais variados contextos culturais. Através da
identificacdo do objeto de estudo surgiu a necessidade de compreensdo de termos como
ideologia e ativismo e a no¢do dos estudos da cultura visual que sdo algumas das teorias que
podem nos auxiliar na leitura das imagens que nos cercam diariamente.

A andlise do cartaz, como tecnologia visual, contribui para nosso entendimento de que
0 mesmo €, ou pode se tornar, um documento que proporciona o estudo e compreensdo de
diversos momentos importantes da histéria.

O cartaz de ativismo e a politica podem ser assimilados como uma relacdo dialética,
onde a troca de elementos permite sua justificacdo e sua legitimagdo. Além disso, este cartaz
também torna-se uma referéncia para entender o modo com que um ideal dissemina-se na
sociedade de forma a incutir a ideologia dominante na populacdo ao ponto de recrutar jovens
para lutarem em uma guerra, construir e fortalecer uma sociedade dominada por um regime
totalitario ou convocar o cidaddo para criticar a ideologia vigente, desafiar a autoridade e
assim modificar o panorama social.

As reflexdes aqui apresentadas buscaram, entdo, levar em consideracdo o papel da

imagem, seu poder comunicativo e sua forca enquanto portadora de significados.
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