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Resumo: Este trabalho norteia-se pelos estudos de estética e comunicacdo, mais especificamente do
fendbmeno da reproducdo técnica como passo inicial para uma inddstria cultural, procurando
estabelecer se existe uma diferenca entre os produtos dessa indUstria e as obras de arte. Deste
modo, o objetivo geral desta pesquisa é investigar o destino da arte na era da reprodutibilidade
técnica.. Os objetivos especificos sdo: analisar o conceito de aura, de autenticidade e contribuir para
uma reflexdo sobre a arte no mundo das massas e da industria da cultura. A metodologia adotada na
investigacao foi a da pesquisa histérica de abordagem qualitativa.
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Introducéao:

O presente trabalho visa a analisar o conceito de reproducéo técnica,
cunhado por Walter Benjamin, com seu celebre texto “A obra de arte na era das
técnicas de reproducao”, e o texto conjunto de Adorno e Horkheimer “Industria
cultural”.

Tal pesquisa busca surpreender, de forma mais aprofundada, o conceito de
reproducdo técnica e industria cultural, pois € com este aparato conceitual que se
pode estabelecer, de forma critica, como se deu a cultura de massas, quais sao
suas caracteristicas e quais foram suas influéncias na arte contemporanea.

Desta forma, o valor de tal estudo, ndo s6 para mim, mas todos aqueles
visem a uma compreensao estética na época das grandes tecnologias, encontra sua
relevancia no desejo de aprofundar conhecimentos sobre esta area. Isso €
fundamental para pensar o que aconteceu com a arte e a cultura sob o monopdlio da
grande industria. Eis aqui, portanto, sua relevancia académica.

Sendo assim, o objetivo geral dessa pesquisa € investigar o destino das artes

na era das reproducdes técnicas, e os objetivos especificos sdo: analisar o conceito
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de aura, autenticidade. E a metodologia utilizada € a pesquisa histéria através de

uma revisao bibliogréfica do tema.

Reproducdo técnica: O primeiro passo para a industria da cultura.

Walter Bendix Schonflies Benjamin, filosofo alemédo da Escola de Frankfurt,
escreveu o celebre texto “A obra de arte na época de suas técnicas de reproducao’,
com intuito de analisar as mudancas ocorridas no campo artistico, decorrentes da
introducao das técnicas de reprodutibilidade.

Para estudar essas mudancas, remonta ele ao século XIX, onde o
desenvolvimento técnico e social gerou grandes modificacbes no campo da arte e da
cultura e “consequéncias catastréficas também para a arte como concebida
tradicionalmente” (BECKENKAMP, 2005, p. 183).

Este estudo leva-o a pensar em uma refuncionalizacdo da arte, pois, quando
0 mesmo escreve seu texto, vivia-se o contexto historico do nazi-facismo, onde os
contetdos desenvolvidos pela arte tradicional estavam sendo utilizados por essas
ideologias politicas (estetizacdo da politica). Benjamin propde, entdo, uma
“politizagao da arte”.

Cabe frisar que sua analise possui, claramente, um cunho dialético-marxista,
muito embora isso ndo mude, como veremos adiante, a qualidade de sua andlise e a
pertinéncia da mesma para uma compreensédo de como a arte se situa no mundo da
sociedade de massas.

Benjamin demonstra, de modo inequivoco, sua andlise do impacto das
técnicas de reproducdo no campo artistico, e € neste ponto que se encontra sua
relevancia para nosso estudo, pois s6 com uma arte concebida, ja em sua producéao,
para ser reproduzida, € que teremos a condicdo para conceitualizar aquilo que
ADORNO (1947) classifica como uma “Industria Cultural”.

A reproducéo técnica tornou-se primordial no processo de comercializacao
da obra de arte, portanto a existéncia da indastria cultural, de acordo com

os argumentos dos dois filosofos de frankfurtianos, somente é possivel
através deste processo (SCOVILLE, 2007, p. 2)



Vejamos, entdo, de forma pormenorizada, como Benjamin elabora seu estudo
sobre a arte na era das técnicas de reproducao.

A histéria da arte demonstra-nos que as obras de arte sempre foram
passiveis de reproducdo. O que os grandes artistas executavam, era copiado e
reproduzido por seus discipulos a titulo de treinamento, ou mesmo pelos préprios
mestres, a fim de se ter uma garantia de sua difusdo. Por fim, ainda restavam os
falsificadores, que reproduziam as obras com intuito de extrair delas uma vantagem
financeira.

As técnicas de reproducdo possuem uma longa histéria, e mesmo 0s gregos
ja utilizam duas técnicas de reproducdo, a saber: a fundicdo e a cunhagem. Com
essas técnicas reprodutivas eles cunhavam moedas e reproduziam bronzes e terras-
cota, sendo que as outras manifestacbes artisticas ndo eram passiveis de
reproducdo, mantendo um carater anico e auténtico.

Ja na ldade Média, com a introducdo da gravura em madeira, o desenho
passa a ter a condicao de possibilidade de ser multiplicado. Com o advento de outra
técnica de reproducéo, a tipografia, torna-se possivel que a escrita seja reproduzivel,
0 gque causa grandes transformacdes na difusdo da literatura.

Seguindo adiante, com a introducdo de outra nova técnica, a litografia,
surgida no inicio do século XIX, temos um progresso decisivo no campo das
reproducdes, pois ela permite “as artes graficas ndo apenas entregar-se ao comeércio
das reproducBes em série, mas produzir, diariamente, obras novas.” (BENJAMIN,
1983, p.6)

O desenho, entdo, passa a ser o colaborador da imprensa, ilustrando o
cotidiano, mas este caminho logo seria superado por uma nova e realmente

revolucionaria técnica de reproducéo, a fotografia, pois:

Com ela, pela primeira vez, no tocante a reproducdo de imagens, a méao
encontrou-se demitida das tarefas artisticas esséncias que, dai em diante,
foram reservadas ao olho fixo sobre a objetiva. Como, todavia, o olho capta
mais rapidamente do que a mao ao desenhar, a reproducao de imagens, a
partir de entdo, péde se concretizar num ritmo t&o acelerado que chegou a
seguir a propria cadéncia das palavras. (BENJAMIN, 1983, p. 6)

Assim, a litografia foi a condicéo técnica para que um veiculo de comunicacéo
de massa, como o jornal ilustrado, pudesse existir. Ja a fotografia € a condicao
técnica necessaria para o advento do cinema e da TV.

Embora as reproducbes técnicas aprimorem-se cada vez mais, ainda lhes

falta algo: por melhor que seja a reproducao de uma obra de arte, ela sacrifica o que
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Benjamin chama de hic et nunc da obra, isto é, seu aqui e agora, ou seja, sua
presenca Unica em um local determinado.

“A mais perfeita reproducdo falta sempre algo: o hic et nunc da obra de arte, a
unidade de sua presenca no préprio local onde se encontra.” (BENJAMIN, 1983,
p.7).

A historia de uma obra de arte se encontra vinculada a esta presenca Unica,
as suas alteracbes sofridas nas maos dos mais diversos possuidores. Essas
alteracdes sO6 podem ser analisadas na obra original, ndo fazendo menor sentido em
gue sejam investigados em uma reproducéo.

Este aqui e agora de uma obra original € aquilo que Benjamin denomina de
“autenticidade”, conforme assim definido: “O que caracteriza a autenticidade de uma
coisa € tudo aquilo que ela contém e € originalmente transmissivel, desde sua
duracédo material até seu poder de testemunho histérico” (BENJAMIN, 1983, p.8).

Recorremos a um exemplo que nos ajuda a esclarecer melhor a questao:
para se determinar a autenticidade de uma estatua de bronze, realiza-se uma
analise quimica de carbono quatorze, o que ira comprovar se a estatua é realmente
auténtica e a época de sua execucdo. Todavia, “a propria no¢do de autenticidade
nao tem sentido para uma reproducéo, seja técnica ou nao” (BENJAMIN, 1983, p.8)

Deste modo, mesmo que as reproducBes técnicas deixem intactos os
contetdos das obras de arte, elas acabam por desvalorizar seu hic et nunc e seu
testemunho historico, isto €, afetam-nas em seu ponto mais vulneravel, no que elas
tém de préprio, na sua autenticidade.

Cabe ressaltar, porém, que a reproducdo técnica € capaz de nos apresentar
aspectos antes impossiveis de serem observados nas obras. Com a fotografia, por
exemplo, podemos registrar angulos e perspectivas que ndo seriam passiveis de
observacdo anteriormente: recursos como 0 zoom, por exemplo, podem mostrar-nos
detalhes que passariam despercebidos a olho nu, mas que sdo capturados pelas
lentes da tele-objetiva.

Assim, a fotografia cumpre uma fungédo que transcende a da obra de arte
tradicional, ao mesmo tempo em que a reproducéo técnica leva o original a lugares
antes inimaginaveis, onde jamais poderiam ser vistos. Com a fotografia, por
exemplo, a Acrépole deixa Atenas para entrar no estudio do fotégrafo, ou na mesa
da sala do burgués, e a sinfonia de Beethoven deixa a sala de concertos para ser

escutada a domicilio, pelo aparelho de radio, ou pelo micro computador.



Em ambos o0s casos mencionados, temos aspectos positivos das
reproducdes, ja que elas podem nos mostrar contextos novos, efetivados somente
pela tecnologia, bem como democratizam o acesso a arte, ja que permitem uma
maior aproximacao entre espectadores e obras. Entretanto, como mostramos acima,
elas afetam a sua autenticidade, sua principal caracteristica, em decorréncia da
perda de seu “aqui e agora”.

As técnicas de reproducdo afetam a aura da obra de arte, assim definida por
Benjamin: “Poder-se-ia defini-la como a Unica aparicdo de uma realidade longinqua,
por mais proxima que esteja”. (BENJAMIN, 1983, p.9)

O conceito de aura, criado por Benjamin, objetiva caracterizar um aspecto
tradicional da arte, que esta desaparecendo, pois 0 mesmo tem a ver com a
autenticidade da obra, sua aparicdo Unica, elementos estes que séo varridos com as
técnicas de reproducdo, que lhes concedem uma atualidade permanente. As
mesmas transformam algo que é Unico em um fenémeno de massas, abalando,
assim, sua tradicao.

Essas modificacdes ocasionadas pela introducédo das reproducdes alteram o0s
modos de percepcao, ja que 0s mesmos estdo intimamente ligados ao tempo com o
qual se relacionam. Assim, com a introducdo da técnica, muda-se a forma de
perceber a coisa. Cabe ressaltar que, para Benjamin, o conceito de percepcao esta
ligado ao carater cognitivo e ndo apenas ao sensorial, tendo a ver com o

conhecimento da realidade.

Despojar 0 objeto de seu véu, destruir sua aura, eis o que se assinala de
imediato a presenca de uma percepcédo, tdo atenta aquilo que “se repete
identicamente pelo mundo” que, gragcas a sua reprodugdo, consegue
estandardizar aquilo que existe uma sé vez. (BENJAMIN 1983, p.9)

As causas das mudancas na forma de se perceber estdo relacionadas com o
papel decisivo das massas na sociedade atual, e ttm uma intima relacdo com a
decadéncia da aura na arte. Benjamin vé duas causas principais para essas
mudancas: a primeira € que as massas exigem que as coisas se tornem cada vez
mais proximas, “tanto humana como espacialmente” (BENJAMIN 1983, p.9). Nao se
levando mais em conta a funcdo social que a coisa possuia anteriormente; a
segunda € que, para que as coisas se tornem mais proximas, as massas aderem as
reproducdes. Consequientemente, “tendem a depreciar o carater daquilo que é dado
apenas uma vez” (BENJAMIN 1983, p.9).



Para Benjamin, a reproducédo de um objeto, € bem diferente de uma imagem,
pois, a “... imagem associa de modo bem estreito as duas feicdes da obra de arte: a
sua unidade e a duragao” (BENJAMIN 1983, p.9), j& na reproducdo, temos o carater
“ de uma realidade fugidia e que se pode reproduzir indefinidamente” (BENJAMIN,
1983, p.9)

Todavia, ainda resta esclarecer melhor uma das caracteristicas do carater
auratico mencionadas acima, que é a unicidade, e que pode ser definida como algo
que sO pode ser encontrado em um local determinado, in loco. Sendo ébvio que uma
coisa ndo pode ocupar dois lugares ao mesmo tempo no espaco, sua unicidade é a
unidade de sua presenca em um espaco especifico.

A unicidade esté relacionada também com a tradi¢ao, e a tradicdo aqui ndo é
entendida como algo fixo e imutavel, mas, ao contrario, como algo vivo e sujeito a
mutacdes constantes. Vejamos porqué :

Benjamin mostra-nos o exemplo de uma estatua antiga de Vénus, que nos
facilita o entendimento. Em diversos momentos, ela teve um carater tradicional
mutavel: para os gregos, era objeto de culto e devocédo; entretanto, no periodo
medievo, era tratada tradicionalmente como um idolo maléfico. Em ambos os casos,
mesmo que em duas perspectivas antagdnicas, ainda podiamos reconhecer algo em
comum: “gregos e medievais tomavam em conta essa Vénus pelo que ela encerava
de Unico, sentiam sua aura” (BENJAMIN 1983, p.10)

Por fim, a ultima caracteristica do carater auratico da arte € sua funcéo
ritualistica, que podemos compreender como seu valor de culto. Inicialmente, na
antiguidade, a arte era vista como algo magico ou religioso, que era sua utilidade;
posteriormente, como no renascimento, podemos vé-la como objeto de devocgéo por
sua beleza.

A obra de arte, entdo, possuia este valor de culto, bem como uma unicidade e
uma autenticidade. Sua tese sobre a decadéncia da aura funda-se na perda de sua
funcdo ritualistica: “trata-se de um fato de importancia decisiva a perda necesséria
de sua aura, quando, na obra de arte, ndo resta mais nenhum vestigio de sua
funcao ritualistica” (BENJAMIN 1983, p.10)

Desta forma, a medida em que a obra de arte se emancipa de sua funcao
ritualistica, ela perde sua aura e passa a se fundar sobre outras pragmaticas, o que
no contexto histérico de Benjamin, significa uma politizacdo da arte em prol do nazi-
facismo. Em nossos dias, tal mudanca leva a uma estetizacdo dos bens

mercadoldgicos.



A fotografia € um tipico exemplo deste processo. Sobre um filme fotografico é
possivel tirarem-se um imenso numero de copias, e a pergunta sobre sua

autenticidade, ndo faz aqui o menor sentido.

Mas, desde que o critério de autenticidade nao é mais aplicavel a producao
artistica, toda a funcéo da arte fica subvertida. Em lugar de se basear sobre
o ritual, ela se funda, doravante, sobre uma outra forma de praxis: a politica.
(BENJAMIN 1983, p.11)

Dito isto, passamos a uma distin¢do referente a recepcdo das obras de arte:
ela se da ou sobre um valor de culto ou seu valor como objeto de exposicao.

Inicialmente, o valor de culto era preponderante, conforme vimos
anteriormente. As pinturas rupestres possuiam, claramente, um valor ritualistico,
quase magico: “Ela esta, sem duvida, exposto aos olhos de outros homens, porém —
antes de tudo — € aos espiritos que ele se endereca” (BENJAMIN 1983, p.12)

Mas, na medida em que o valor de culto da obra de arte é deixado de lado,
isto é, na medida em que essa func¢do ritualistica vai diminuindo, a obra passa a ser
cada vez mais exibivel, ela passa a ser exposta, e seu valor passa a ser, entdo, um
valor de exposicao.

Um busto pode ser enviado para qualquer museu, ou saldo de exposicoes,
mas a estatua de um deus de um templo ndo, assim como um quadro de uma
pintura pode ser transportado para os mais distantes lugares para ser exposto,
entretanto a pintura rupestre ou em afresco ndo predispbe da mesma mobilidade.
Com a introducéo das técnicas, o valor de culto vai sendo substituido pelo valor de
exposicao, e este ultimo confere novas funcdes para a obra de arte: ela passa de um
valor de uso para um valor de troca, ou seja, ela entra para o hall das mercadorias.

Ja com a fotografia o valor de culto passa para um segundo plano, mais ainda
podemos ver um Ultimo vestigio desse valor na mesma: ele encontra-se nas
fotografias antigas, nas imagens quase fantasmagoéricas dos entes queridos. Nas
palavras de Benjamin, “Na expresséo fugitiva de um rosto de homem, as fotos
antigas, por ultima vez, substituem a aura” (BENJAMIN 1983, p.13). Mas quando o
homem se afasta da fotografia e os clichés passam a ser utilizados cada vez
freqiientemente, o valor de culto perde sua ultima batalha.

Podemos observar essa caracteristica nas fotografias de Atget que, no século
XIX, fotografou as ruas de Paris vazias, sendo que ele proprio declarou que as

fotografou como se fotografa a cena de um crime. Assim, temos um indicio, e nédo



uma imagem que pode ser considerada isoladamente. Desta forma, a legenda passa
a ser necesséria para decodificarem-se as imagens. Cabe frisar, porém, que as
legendas tém um aspecto bem diferente do titulo de um quadro de obra de arte.

Portanto, com o advento da técnica fotografica, as nocdes que antes eram
aplicadas a arte ndo serviam mais para a caracterizacdo da fotografia, e, desta
maneira, a discussao sobre se ela era ou ndo arte, poderia ser melhor formulada de
outra forma, isto é, se com a inven¢éo dessa nova técnica a propria nogéo de arte
nao teria mudado. Cito: “Gastaram vas sutilezas a fim de se decidir se a fotografia
era ou ndo arte, porém ndo se indagou antes se essa propria invencado nao
transformaria o carater geral da arte” (BENJAMIN 1983, p.13)

Com a introducgédo do cinema, s6 aumentariam esses embates levantados pela
fotografia, na estética da arte tradicional.

Diferente do teatro, em que o ator se apresenta diante do publico, no cinema
h& a mediacdo necesséaria de um aparelho técnico (camera) entre o ator e o publico.
Realizam-se diversas tomadas de cenas que séo selecionadas e montadas por um
profissional muito importante na industria cinematogréafica, o montador. Depois disso
€ gue serdo apresentadas, de forma esquematizada, ao publico.

Segundo Benjamin (1983), a performance do ator fica submetida a uma série
de mediacbes entre o aparelho e o publico, e ele ndo mais apresenta-se
diretamente, ndo tendo mais a condicdo de adaptar sua representacéo a reacdo de
sua platéia.

Como a fotografia, o cinema também ja é concebido para ser reproduzido
desde sua criagcdo. O custo de sua producéo requer a recepcao de uma massa de
espectadores a fim de, no minimo, cobrir os gastos do mesmo. Vale lembrar, porém
qgque, como qualquer industria, seu objetivo é gerar lucro. Para isso, faz-se
necessaria uma grande bilheteria.

Quanto ao valor de culto, caracteristico da obra de arte no sentido tradicional,
no cinema desenvolve-se como um culto as “estrelas”. Nas palavras de BENJAMIN
(1983), cria-se um ambiente para um culto a personalidade do ator, que se
transforma em um “astro”, uma forma de idolo. Este culto serve como estratégia de
propaganda para maior difusdo das mercadorias da industria cinematografica.

Também a aura do ator fica fora do cinema, pois, como vimos anteriormente,
ela depende de um hic et nunc e, desta forma, a reproducdo € incompativel com

este conceito. Cito: “pela primeira vez, e em decorréncia da obra do cinema, o



homem deve agir como toda a sua personalidade viva, mas privado da alma”
(BENJAMIN 1983, p.16)

O cinema apresenta, no entanto, muitos aspectos positivos, dentre os quais
podemos citar que o mesmo faz um trabalho semelhante ao da psicanalise, sendo
gue a segunda nos abre para o inconsciente instintivo, enquanto o cinema abre-nos
as portas da percepcao para o ‘inconsciente visual'.

Temos, entdo, uma percepcdo mais aprofundada, e a diferenca da-se na

forma de se captar imagens com a camera e com olhos. Cito:

... @ natureza que fala a cAmera &€ completamente diversa da que fala aos
olhos, normalmente porque ela substitui o espaco onde o homem age
conscientemente por outro onde sua acdo € inconsciente. (BENJAMIN
1983, p.23)

A camera € capaz de captar fracbes de segundos dos movimentos, que
ocorrem, por exemplo, no gesto da méao ao acender um cigarro, ou mesmo todos os
movimentos dos passos de um transeunte. Ao utilizar técnicas de aceleracao,
cameras lentas, ampliacbes ou reducdes temos acesso a percepcdes que antes o
olho humano néo tinha, que se passavam inconscientemente.

Outra caracteristica peculiar do cinema € a velocidade com que passam as
imagens na tela de projecao, diferente da pintura, em que se podia contemplar as
imagens. No cinema as tomadas de cena dificimente duram mais que trés
segundos. Assim, quando mal se fixa uma imagem, ela ja desvanece. Desta forma,
o olho ndo consegue fixar realmente as imagens.

Temos no cinema um efeito de choque com essas imagens, e o esforco de
atencao para se apreender um filme deve ser maior.

Cabe lembrar que a producédo cinematografica necessita de uma seérie de
aparatos, de aparelhos técnicos, estudios de gravagdo, iluminagdo, estudio de
montagem, bem como de profissionais das mais diversificadas funcdes. Necessita,
enfim, de uma divisdo social de trabalhos, de uma verdadeira industria.

Essas novas formas das técnicas reprodutivas na arte terdo uma recepcgao
mais favoravel que uma arte mais em estrito senso. Por exemplo, a recepcdo das
obras de vanguarda em sua época foi dificil, mas a de um Chaplin foi imediata.

Temos aqui, também, uma divisdo entre o sentimento de fruicdo das obras e
0 espirito critico, sendo que este ultimo fica cada vez mais abalado, por se desfrutar

do convencional sem se estabelecer uma critica das mercadorias desfrutadas.



A arte na sociedade de massas, como concebida pelas reproducdes técnicas,
esta voltada para a diversdo e ndo para a concentracdo. Mas Benjamin nos lembra
de que a arte exige a concentracao. Cito:

A fim de traduzir a oposicdo entre diversdo e concentracdo, poder-se-ia
dizer isto: aquele que se concentra, diante de uma obra de arte, mergulha
dentro dela... Pelo contrario, no caso da diversdo, é a obra que penetra na
massa. (BENJAMIN 1983, p.26)

As reproducdes técnicas abalaram toda a concepcéo tradicional de arte até
entdo, e um longo desenvolvimento do espirito humano sobre as concepcdes
artisticas foi abalado em seus alicerces por essa nova técnica de reprodutibilidade.
N&o obstante, a percepcdo das massas também muda, e o cinema e a TV, como
mais recentemente a internet, contribuem todos os dias para que isso aconteca.

Valores que antes eram inseparaveis da arte, como sua “aura”, ou mesmo
sua “autenticidade”, foram deixados de lado por essas novas formas de

manifestacdes.

A reproducdo em série das obras de arte e sua difusdo em massa abalaram
a tradicdo ao atingirem este ponto fulcral, pois, com a perda da aura a obra
de arte perde também aquele “algo de longinquo”, que permite com que
uma obra de arte seja ela mesma e com isso “nos toque”, nos “diga algo”, a
partir de um passado singular que se presentifica. (GONCALVES, 2006,

p.2)

Como vimos, com as técnicas reprodutivas algo muda no mundo das artes, e
€ neste sentido que a contribuicdo de Benjamin nos foi essencial, isto €, no de
colocar a questdo de como a arte reage a introducao destas técnicas. Bem como ao

investigar a arte em seu contexto socio historico, e seu papel na historia.

Temos aqui uma superacdo do conceito de arte tradicional, pois a sua
principal caracteristica, que € a aura, vem desaparecendo, como Vimos
anteriormente. Mas isso nao significa o fim da arte e sim o surgimento de novas
formas de manifestacfes artisticas, bem como o primeiro passo para a formacao de

uma nova industria, a indUstria da cultura.

Para se constituir uma indastria da cultura, isto €, uma inddstria em que suas
mercadorias sejam a arte e a cultura, faz-se necessario, antes, um desenvolvimento
técnico, e este é o das técnicas de reproducdo. E com elas que sera possivel

transformar, pela primeira vez, algo que era unico em um fendmeno de massas.
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Concluindo, a técnica permitiu a reproducdo da arte, que antes era unica,
original e auténtica, e esses conceitos sao ultrapassados quando se coloca o
conceito de reprodutibilidade técnica, que € a condicdo de possibilidade para
objetivar na realidade sensivel uma industria da cultura.

A analise realizada por Benjamin ainda permanece atual, pois ela ndo se
limita ao contexto histérico em que foi criada; demonstra, ao contrario, o primeiro
passo para se entender essa industria da midia, que ira trabalhar de uma nova
forma a arte e a cultura, e ainda a relacdo das massas perante essas novas formas
de manifestacdo do sensivel.

Com base nesses conceitos, podemos agora ver e analisar o conceito de
indastria cultural cunhado por Adorno e Horkheimer, para entéo, verificar se existem

diferencas entre os produtos da industria cultural e as obras de arte.

O termo industria cultural aparece em uma obra conjunta de M. Horkheimer e
T.W. Adorno, como um capitulo do livro “Dialética do esclarecimento”. Embora a
obra seja conjunta, este capitulo especifico tem mais a caracteristica dos escritos de

Adorno, principalmente em sua pegada dialética.

O texto surge de uma discussao iniciada por Benjamin, em “A obra de arte na
era da reprodutibilidade técnica’, que discutimos no capitulo acima. Adorno
responde a discussao, primeiramente, com um texto denominado “O feitichismo na
musica e a regressao da audi¢cao”, que trata, especificamente, do destino da musica
e dos ouvintes na era das industrias fonograficas. Logo apés escrevé-lo, ele vé a
necessidade de elaborar outro, pensando no destino de toda a arte e a cultura do
seu tempo, isto &, no destino das artes na sociedade de massas. E sobre este, em

especifico, chamado “A industria cultural”, que elaboraremos nosso estudo.

O termo industria cultural surge para caracterizar aquilo que chamamos de
cultura de massas, e em oposicdo a uma cultura popular. Assim, o conceito de
Indastria cultural é criado para diferenciar-se do conceito de uma arte que surja
genuinamente de um povo, de uma cultura especifica, ou seja, daquilo que
denominamos de arte popular. Entendemos aqui a cultura popular como algo que
surja de uma sociedade ou comunidade especifica, mas que surja do proprio seio
deste povo, bem diferente de uma induastria que trabalha com a cultura sob a

perspectiva de uma mercadoria, Como veremos a seguir.

A indastria cultural surge em um contexto historico especifico, mais

precisamente na segunda metade do século XIX, e vai até os dias de hoje.
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Caracteriza-se como uma fase em que a industria se apossa dos bens culturais,
transformando-os em mercadorias. Essas mercadorias s&o massificadas e
homogeneizadas para serem entregues prontas a populacdo, sob a forma de uma
cultura de massas.

Até o século XIX, algo ainda permanecia fora do jogo do capital, “a esfera dos
bens culturais, mais apropriadamente o ambito artistico” (FREITAS, 2003, p.17).

Podemos caracterizar a industria cultural como uma atividade capitalista, que
trabalha com a reproducédo em série dos bens artistico-culturais. Assim, a condi¢ao
de possibilidade para se ter uma indastria cultural € o desenvolvimento das técnicas
de reproducdo, como vimos anteriormente. Temos entdo a reproducédo técnica como
primeiro passo para industria da cultura.

Resta a pergunta: o que a industria cultural faz? O que ela faz € massificar a
cultura para po6-la a venda; o que ela quer, como qualquer industria, € vender as
suas mercadorias, ainda que as queira vender como arte, como bens culturais. Para
tal feito, estabelece-se um gosto “médio”, nivelado e que seja acessivel ao consumo
de todos. Cito: “...a cultura contemporanea confere a tudo um ar de semelhanca.”
(ADORNO, 1985, p.99). A autonomia da obra de arte € sacrificada pela industria da
cultural.

A juncdo dos termos industria e cultura reflete, entdo, essa nova forma de
producdo, de algo que se encontrava até entdo fora do setor industrial. A divisdo
social do trabalho da-se como em qualquer industria, mas a parte cultural se realiza
guando ainda podemos perceber marcas de individualidade no trabalho. Essa
individualidade nada mais € do que apresentacao de formas que serédo padronizadas
e massificadas, esfacelando sua caracteristica individual.

Dito isso, podemos perceber que a cultura torna-se um negécio, regido pelas
mesmas leis de qualquer comércio, com a ilusdo de sempre apresentar algo novo.
Na verdade, sdo as mesmas mercadorias feitichizadas, mudando apenas com a
introducdo de novas técnicas, que vém constantemente sofrendo aperfeicoamentos.

Surgem novos efeitos, mas ligados a um velho esquema:

O cinema e o radio ndo precisam mais se apresentar como arte. A verdade
de que nao passam de um negécio, eles a utilizam como uma ideologia...
Eles definem a si mesmos como indlstrias, e as cifras publicadas dos
rendimentos de seus diretores gerais suprimem toda ddvida quanto a
necessidade social de seus produtos (ADORNO, 1985, p.100)
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A técnica que prometia servir a uma emancipacdo humana, agora € utilizada
para a dominacdo. Vale lembrar que o terreno em que a técnica se desenvolve € o
dos economicamente bem aquinhoados. Assim, o seu poder estd nas méaos de
guem detém o poder econémico na sociedade. Nas palavras de ADORNO (1985), a
racionalidade técnica, nesta perspectiva, transforma-se na prépria racionalidade da

dominagéo.

O termo induastria cultural surge em 1947, ano em que é publicada a obra
“Dialética do esclarecimento”, o que nos leva a questionar sobre a atualidade deste
conceito, ou seja, se ele ainda € plausivel, ja que se passam mais de meio século de

sua criacao.

Primeiramente, vimos que, para a industria cultural existir, faz-se necessario
um desenvolvimento técnico capaz de produzir em série seus produtos. Desta
forma, se observamos que este desenvolvimento técnico cada vez mais se aprimora
com o passar do tempo, podemos estabelecer um vinculo légico entre 0 mesmo e o

da industria da cultura.

Se seguirmos juntos nesta reflexdo, veremos que o conceito de industria
cultural ndo sé permanece atual, como se intensificou e se intensifica cada vez mais
com a entrada de novos meios de comunicacdo de massa. Vejamos, entdo, como
isso ocorre. Quando Adorno escreveu seus textos, a TV ainda estava iniciando sua
caminhada, e hoje encontra-se difundida em quase todas as residéncias. A internet,
gue ainda nao existia nem enquanto projeto, com o passar destes 52 anos, ja é

amplamente difundida, estando presente cada vez mais na vida de todos.

Entdo, se pensarmos sobre o ambito de uma cultura de massa, com a
globalizagdo ocorrida nas ultimas décadas, vemos que a cultura tende cada vez
mais a ser uniformizada. Conseqgientemente, o papel da industria cultural em uma

sociedade como esta encontra-se cada vez mais consolidado.

Refletimos anteriormente que a industria cultural consiste na reproducéo em
série dos conteudos da arte e da cultura, gerando uma massificacdo dos mesmos.
Ela passa o que antes era valor de uso, para um valor de troca, e podemos
confirmar mais uma vez sua atualidade, quando vemos ainda a cultura sendo tratada
nesta perspectiva puramente econémica. Assim, a musica de Vivaldi, por exemplo,
pode ser utilizada para vender papel higiénico, ou seja, utilizam-se os conteludos da
arte, mas com um sentido bem diverso desta, com intencdo mercadologica, o de

vender mercadorias.
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De fato, a producéo cultural que se submete quase que por completo ao seu
carater de valor afasta-se de si propria, ou seja, termina por negar toda
possibilidade de felicidade ao dissimular um verdadeiro estado de liberdade
(ZUIN, 2001, p.2)

A propaganda é & “menina dos olhos” da cultura de massas, fazendo uma
verdadeira estetizacdo da mercadoria. Para isso, ela utiliza conteddos da arte

tradicional, como o belo, o sublime, mas em um sentido bem diferente.

A cultura aparece, ai, como um chamariz para a propaganda. Programas de
TV ou de radio visam a prender a atencdo de seus expectadores para logo apos,
nos seus intervalos, oferecer suas mercadorias. E ainda tentam colocar o
consumidor como um sujeito livre que, através da autonomia da sua vontade, vai

escolher qual produto deseja comprar.

Cada qual é livre para escolher a seu gosto, mas o leque daquilo que pode
se escolher e o proprio gosto, largamente induzido pela propaganda, néao
sao objetos de sua escolha (BECKENKAMP, 2005, p.221)

Portanto, face ao exposto, creio que podemos responder a questdo sobre a
atualidade do conceito de industria cultural. O mesmo, ao que suponho, permanece
atual e ainda serve de reflexdo critica sobre o destino das artes na sociedade de

massas.

CONCLUSAO

A introducdo de novas técnicas de reprodugdo ocasionou importantes
mudancas na arte e na cultura. Com a reproducdo mecéanica da arte, em especial,
com a fotografia, o cinema e a TV, a arte e a cultura passam a ser utilizadas como
mais um produto a ser comercializado para as massas. Porém, mesmo a mais
perfeita reproducéo sempre falta algo: o aqui e agora da obra de arte. A obra de arte
perde, ao ser reproduzida ad infinitu, a sua autenticidade, ja que nédo faz o menor
sentido perguntar sobre o carater auténtico de uma reproducéao.

Assim, a obra de arte perde sua aura, pois esta tem a ver com a autenticidade
da obra, com sua unicidade e com seu valor de culto, conceitos estes que sao

varridos com as técnicas de reproducdo, quando lhes concedem uma atualidade
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permanente. As mesmas transformam algo que € unico em um fendmeno de
massas, abalando, assim, sua tradi¢ao.

Desse modo, a arte passa assim de um valor de culto para um valor de
exposicao, de um valor de uso para um valor de troca. Porém, néo significa o fim da
arte e sim o surgimento de novas formas de manifestacfes artisticas, bem como o
primeiro passo para a formagéo de uma nova industria, a industria da cultura.

Com a reprodutibilidade técnica, a arte e a cultura entram como um chamariz
para as mercadorias da industria cultural. Esta indUstria passa a utilizar aquilo que
era do ambito propriamente artistico, para fins exclusivamente econémicos. Deste
modo, a musica de Vivaldi é utilizada para vender papel higiénico, um fim bem
diverso daquele proposto pelo compositor.

A industria cultural realiza uma massificacdo, um nivelamento que visa a
atingir a todos e coloca-los na esfera do consumo. Sendo assim, confere a tudo um
ar de semelhanca. Até o estilo, que na arte era auténtico, na inddstria da cultura se
torna algo padronizado: aquilo que deu certo é repetido até a exaustao.

N&o obstante, ela gera necessidades em seus consumidores, tratando-as
como se fossem legitimas, isto é, como se fossem originadas pela autonomia da
vontade de sua clientela. A propaganda € a responsavel por gerar estas
necessidades, utilizando os conteddos da arte para uma estetizacdo das
mercadorias. O objetivo central € o de gerar desejo de consumo dos seus produtos.

Deste modo, autonomia que estava presente nas obras de arte e nas
producdes culturais é posta de lado em prol de um esquematismo de producéo.

Por conseguinte, a obra de arte deve se distinguir dos produtos da industria
cultural, primeiramente, porque a arte requer uma autonomia, isto €, ela ndo deve se
subordinar a outros fins, sejam eles econdmicos ou outros qualquer, e, a posteriori,
porque ela ndo deve ser limitada apenas a um mero objeto de consumo.

Embora a arte utilize técnicas em comum com a industria da cultura, ela ndo o
faz em prol de uma massificacdo, mas sim a favor da liberdade da criacéo artistica e
de suas formas de expresséo.

Portanto, a arte e a cultura de massa se apresentam de formas bem
diferentes na atualidade: a primeira mantém sua autonomia e a segunda permanece

numa condi¢do de subserviéncia aos fins dos donos do capital.
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